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Trendy informovania v sicasnej spolo¢nosti SAMUEL BRECKA, dekan Fakulty masmedidlnej komunikacie Bratislavskej univerzity prava)
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. Analyza obsahu $portového vysielania celoslovenskych radif (STANISLAV DUTKA, redaktor Sportovej redakcie Slovenského rozhlasu)
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Skusenosti §portového novindra s funkcionarmi a §portoveami (MARTAN SIMO, dlhoroény $portovy novinar s pdsobenim v dennikoch Sport,
Pravda a Sme)

PohPad novinara z dvoch brehov na vzt’ah médii a $portovej obce (IZUBOMIR SOUCEK, dlhoroény redaktor dennika Sport, v sti¢asnosti medialny
pracovnik SOV, predtym SZIH)

ZAVERECNE SLOVO: Hodnotny a prospesny seminar (ZDENKO KRiZ, predseda medialnej komisie SOV)
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RESUME

Na semindri SOV sa

v

odbornici zhodli:

/ A [ /

,» Tak ako st média uz viac ako storoclie neoddelitePnou su¢ast’ou
$portu, je aj Sport sucast'ou médii a vzajomne sa potrebuju,* konsta-
toval v ivodnom slove na seminari medialnej komisie SOV ,,Sport v mé-
diach - média v Sporte* 4. juna 2008 v Dome $portu v Bratislave za ucasti
viac nez Styridsiatich predstavitelov Sportovych zvizov a zastupcov elek-
tronickych i printovych médif prezident Slovenského olympijského vyboru
FrantiSek Chmelar.

Dekan Fakulty masmedialnej komunikacie Bratislavskej vysokej skoly
prava Samuel Brecka vo svojom referate ,, Itendy informovania v sa-
¢asnej spolo¢nosti“ poukazal na globalizaciu médif a ich dosah na co-
raz $irSie masy konzumentov. ,,Kym v roku 1936 malo $ancu sledovat’
televizne prenosy z olympijskych hier v Berline pribliZne 150 000
Pudi, bliZiace sa augustové pekinské hry bude mat’ Sancu vidiet’ aZ
1,3 miliardy fanasikov,*“ uviedol. Podobne ako §éf SOV aj on zdoraznil
vyznamné spolocenské postavenie Sportu: ,,Bez médii by nebol takym
fenoménom, akym v suéasnosti je.“ Co sa tyka obsahu médii, zjavna je
podl'a neho bulvarizacia, ale zaroven aj Specializacia. ,,Dnes maja svoje
média vratane vlastnych televiznych kanalov uZ aj bohaté Sportové
kluby, existuju Specializované Sportové kanaly a stanice Specializu-
juce sa na jednotlivé druhy Sportov,* pripomenul. Viacer{ diskutujici na
seminari sa zhodli, ze do $portu i médii vyrazne vstipila komercializacia,
ktora kazdy vnima inak. ,,Jedni tvrdia, Ze to bude mat’ len negativne
dosledky, ini zastavaji nazor, Ze Sport a ani média by bez komercia-
lizacie nepreZili,“ poznamenal Samuel Brecka.

Predseda Klubu $portovych redaktorov Slovenského syndikatu novina-
rov Tomas§ Grosmann poukazal na to, ze sicasny trend v slovenskej $por-
tovej zurnalistike diktuje trh. ,,Média sa v prvom rade riadia zaujmom
svojich divakov a Citatelov, a preto sa posuvaju smerom k bulvaru,*

poznamenal §¢f KSR SSN. Podl'a neho chyba v slovenskej §portovej Zut-
nalistike vyraznejsia zanrova pestrost’, narocnost’, novinari c¢asto iba kizu
po povrchu a nevenuji sa témam hibsie. ,,ZiaP, chybaji nam novinar-
ske osobnosti,* skonstatoval. Tomas§ Grosmann si mysli, ze trend vyvoja
v $portovej zurnalistike na Slovensku je iny ako v zahrani¢i. ,,Bulvaru je
tam menej ako u nas,“ dodal.

Predseda medialnej komisie SOV a zaroven generalny sekretar Konfe-
deracie Sportovych zvizov SR Zdenko KriZ prezentoval vysledky analyzy
obsahu slovenskych printovych médif a televizif so zameranim na Sportova
tematiku, ako aj vysledky prieskumu skusenosti $portovych funkcionarov
zo spoluprace s médiami. Analyza preukazala dominantny podiel futbalu
a ladového hokeja na obsahu slovenskych médii, ako aj prevazujuce ne-
gativne hodnotenie kvantity aj kvality prispevkov o $porte v médiach zo
strany reprezentantov slovenskych Sportovych zvizov. Predstavitelia $por-
tovych zvizov - najma mensich - kritizovali vSeobecne slaby zaujem médii
o prezentaciu svojich aktivit a ispechov v médiach. Poukazovali aj na to, Zze
na televizne obrazovky sa dostanu len vel'mi zriedka.

Popredny s$portovy reportér Slovenského rozhlasu Stanislav Dutka
analyzoval obsah sportového vysielania celoslovenskych radii. Medzi nimi
ma $port dominantny priestor v Slovenskom rozhlase. ,,Po poc¢iato¢nom
nadsSeni sa trochu vytratilo Sportové vysielanie z d’alSich radii. Viac sa
zo Sportu dozvedia posluchaci z lokalnych, mestskych alebo oblast-
nych radii, kde venuju tejto oblasti viac priestoru. Sympaticky posobi
snaha Hornet radia, ktoré sa v koSickom regione orientuje vyloZene
na Sportova problematiku,* uviedol.

Predseda Zdruzenia vydavatelov periodickej tlace Milo§ Nemecek
konstatoval, ze na Slovensku je vo vSeobecnosti primalo penazi, ¢o sa odra-
za aj na medialnom biznise — je v iom privela lacnej komercie a nedostatok
kvality. Napriek tomu, ze zmienil viacero negatfv vo vyvoji Sportu i v ob-
sahu médif, vyjadril vieru, ze Sport aj médid sa casom budu s d’alsim vyvo-
jom spolocnosti uberat’ veelku pozitivhym smerom, ako je to v rozvinutych
eurépskych krajinach. ,,Ani vo vyspelej Eurépe Sport nie je idealny, ale
v podstate funguje ako spolocensky segment s uritymi tlohami,*
uviedol.

Séfredaktor Sportu Zdeno Simonides objastioval, ¢o ovplyviiuje a ut-
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¢uje obsah $portového dennika a pripomenul, Ze Sport je jedinym na Slo-
vensku vychadzajucim dennfkom bez zahrani¢ného kapitalu. Podla priesku-
mu z roku 2005 ho ¢ita 95,57 % muzov a len 6,43 % zien. Konstatoval krizu
slovenskej §portovej zurnalistiky, ktord sa prejavuje aj v obsahu Sportu. ,,Je
nevyhnutné inovovat’ a vylepSit’ jeho obsah, mat’ viac mienkotvor-
nych ¢lankov, lenZe na to musite mat’ dostatok kvalitnych autorov,*
uviedol. Prezentoval vysoké ambicie novin, ktoré su vsak tvrdo limitované
ekonomikou. ,,Je neuveritelné,
ako priaznivo sa kazdy velky
uspech slovenského Sportu
prejavuje na naklade nasich
novin. Len dobry slovensky
$port dokaze predat Sport,*
zakoncil.

Séfredaktor dennika Novy
Cas a byvaly $§portovy novinar
Jan Bednari¢ v zaujimavom
prispevku prezentoval, ako si
bulvar vybera témy a ¢o ho zo
sveta Sportu zaujima. Ilustroval
aj konkrétnymi prikladmi, aké
typy Sportovcov bulvar miluje -
uspesnych a komunikativnych,
otvorenych a  spontannych,
sympatickych a fotogenickych,
hravych a nad vecou, resp. kon-
troverznych a konfliktnych. Vyzval predstavitelov zvizov, aby podnecovali
$portovcov aj trénerov k vicsej ustretovosti voc¢i médiam (napriklad aj po-
skytovanim atraktivnych fotografif zo sukromia), ktora v konecnom do-
sledku moze zvysit’ ich atraktivitu pre sponzorov. ,,MenSie Sporty musia
v konkurencii s vi¢simi Sportmi priniest’ lepsi pribeh, aby boli zara-
dené do cisla. Chcete byt’ v médiach? Dodavajte im zaujimavé témy,
pracujte so Sportovcami, komunikujte s fanasikmi. Zda sa vam to
zl0%ité? Ano, chce to napady a snahu. Ale ak to neurobite vy, urobia
to ini. My nebudeme pisat’ o mladezZi, ale zviditefiovanim §picko-

vych $portovcov, aj toho, kolko zarabaju, lakame mladeZ k Sportu,“
uviedol.

Novy pohlad na filozofiu $portového dennika poskytol na dialku pros-
trednictvom $pecialneho videozaznamu, pripravenom v spoluprici SOV
a STV, byvaly skvely chorvatsky futbalista Zvonimir Boban, ktory sa v roku
2005 stal vykonnym riaditelom jediného chorvatskeho $portového denni-
ka Sportske Novosti. Po nastupe do funkcie si ako jednu zo svojich pri-
orit stanovil, Ze tieto noviny sa
musia stat’ iniciatorom zmien
v postoji spolocnosti k sportu
a venovat’ vicsiu pozornost’
mladezi. Podarilo sa im ziskat’
inzerentov, ktorf financuju spo-
lo¢né projekty dennika, Chot-
vatskeho olympijského vyboru
a ministerstva vedy, vzdelavania
a Sportu — predovsetkym celo-
statnu miniolympiadu mladeze.
Inzerenti zistili, ze priame spo-
jenie ich znacky s mladeznicky-
mi sut’azami a s naslednou pub-
licitou o nich je aj po obchodne;
stranke ovela efektivnejsie, ako
klasické inzeraty. Sportske No-
vosti vdaka tymto peniazom
mohli rozsah dennika zvysit’
z 24 na 32 stran, pricom osem stran navyse venovali mensim §portom a mla-
dezi. Narastol im aj niklad. ,,To, Co som zacal presadzovat’ v novinach,
citim ako druh mojej misie v prospech chorvatskeho Sportu a celej
krajiny. A pre marketingovy svet je toto poznanie ddleZité,* uviedol
Boban v rozhovore.

O vyvoji priorit verejnopravnej televizie vo vztahu k Sportu hovoril
$portovy redaktor Slovenskej televizie Stano Séepan. Popisal komplikova-
ny vnutorny vyvoj Slovenskej televizie za poslednych patnast’ rokov, ked’ sa
aj v tejto oblasti STV neraz hl'adala a Sportové vysielanie nemalo jasne de-
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finované priority. ,,Sport nikdy nebol prioritou v STV a vidy podliehal
tlaku réznych ziaujmovych skupin,* konstatoval a pripustil, Ze napriek
pozitivnejSiemu trendu Sportového Vyslelama od roku 2006 STV sirkou
pokrytia este zd'aleka nenaplnia viziu verejnej sluzby, zaujem televiznych
divakov, ani predstavy $portového hnutia.

Ocakava sa, ze so spustenim Sportového kanala STV s nazvom Trojka
by slovenskému §portu malo svitnat’ na lepsie casy. Viziu Trojky prezento-
val na seminari jej projektovy manazér Andrej Miklanek. Trojka planova-
la odstartovat’ svoje vysielanie v den slavnostného otvorenia Hier XXIX.
olympiady v Pekingu 8. augusta 2008 a mala by poskytnit’ doteraz nebyvaly
priestor slovenskému $portu, ako aj juniorskému a mladeznickemu $portu.
V jej vysielani ma dojst’ aj k obnoveniu $portovej publicistiky, ktora z obra-
zoviek v predoél;’zch rokoch prakticky vymizla

O svoje skusenosti Sportového novinara s funkcionarmi a §portovcami
sa podelil renomovany $portovy redaktor Matian Simo, znamy z posobe—
nia v dennikoch Sport Pravda i Sme. Konstatoval, ze zakladom dobrej vza-
jomnej komunikacie su osoby prvého kontaktu, ktorym vo velkych zvizoch
st hovorcovia. V mensich zvizoch byvaji najlepsimi informatormi médii
predsedovia, ale predovsetkym generalni sekretari, resp. plateni prezidenti.
»Osoby prvého kontaktu v§ak nesmu byt’ osobami jediného kontak-
tu,* pripomenul. Vycital Sportovym funkcionarom koketovanie s politikmi
a kritizoval ich ¢asté odporicania novinarom, motivované obavami z kon-
taktu s mocou: ,,Napi§, ale necituj ma!“

Na zaver seminara pridal pohl'ad novinara z dvoch brehov na vzt'ah
médif a §portovej obce dlhoroény redaktor dennika Sport, posledné dva
roky medialny pracovnik SOV a predtym poldruha roka hovorca Slo-
venského zvizu l'adového hokeja Eubomir Soucek. Svoje skisenosti
z poslednych rokoch oznacil za dost’ smutné. ,,Na oboch stranach
som objavil dost’ vel’a averzii k druhej strane, ale aj diletantizmu,*
predoslal a sastredil sa najmi na negativa v pristupe $portovej obce
k médiam a naopak. Zacal vsak ilustraciou nadviazania vzajomného par-
tnerstva este z ¢ias zrodu novovekych olympijskych hier a skoncil kon-
statovanim, ze média a $portova obec principialne nie st nepriatel'mi, ale
partnermi, ktori sa navzajom potrebuji a v mnohych pripadoch sedia na
spoloc¢nej lodi.

Predseda medialnej komisie SOV Zdenko KriZ v zhrnuti toho, ¢o
odznelo pocas takmer siedmich hodin seminara, ocenil, ze s fundovanymi
prispevkami na 14 tém, pokryvajicich celé spektrum stanovenej temati-
ky, vystapili vSetci osloveni odbornici. Brozara zo seminara v elektronickej
podobe, ktord mate v tejto chvili k dispozicii, poskytuje mnozstvo cennych
informacii a nazorov aj predstavitefom mnohych $portovych zvizov, kto-
rych zastupcovia z roznych dovodov na seminari chybali. ,,Silna ucast’
partnerov z médii ukézala, Ze maju zaujem a chut poméct’. Sport nas
vSetkych spaja. Som presvedcCeny, Ze na pripravovanu celoslovensku
konferenciu o Sporte treba pripravit’ diskusny prispevok, sumarizu-
juci najdoleZitejsie poznatky z tohto seminara,* zakoncil.
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UVODNE SLOVO K SEMINARU

Média ako aktivny spolutvorca
Sportového Zivota

FRANTISEK CHMELAR,
. l Sl g /E l .o g IE /E

Mam radost’, ze sa vObec stretavame na takomto seminari. Vsetkym
nam zalezi na tom, aby sa Sport u nas rozvijal po vsetkych strankach.
Média k tomu mozu vyrazne prispiet’. Si neoddelitelnou stacast’ou spor-
tového zivota.

Mal som desat’ rokov, ked’ som v roku 1956 po prvy raz v zivote sle-
doval letné i1 zimné olympijské hry. Televizne prenosy vtedy este neboli,
takze vietko som vnimal prostrednictvom casopisov Start

dia td dlohu uvedomovali a chapali ju. A nosicom poznania o dolezitosti
$portu su predovsetkym média. Tie sprostredkovavaja informacie, robia
osvetu aj propagaciu Sportu. V tomto je ich tloha nezastupitel'na, pre-
toze I'udia proste chcu vediet’, ¢o sa deje. Prave média uspokojuju tuto
ich potrebu.

Cely sport je postaveny na troch pilieroch. Prvym su §portovei, druhym
ich zazemie a tretim média. Som presvedceny, Ze ich spolo-

a Stadion, z ktorych som si robil vystrizky. Prave média tak
obstarali moj prvy kontakt s “velkym” Sportom.

Prvy kontakt deti so $portom obstaravaju zvycajne
rodi¢ia. Oni st aj nositel'mi prvych informacii o Sporte,
ktoré prenasaju do detf. Len ich vplyv véak nestaéi. Sport
ma nesmierne vyznamnu ulohu, ale je dolezité, aby si l'u-

censkou ulohou je aj ziskavat’ [udi pre $port. A tato dloha
si vyzaduje vel'mi priamy a iprimny vzajomny vzt'ah.

Sport ma dve stranky — jednu svetld a cistu, ale aj ta
druht, ktora je odvratena a tmava. To je doping, korupcia,
nasilnosti, rasizmus. My funkcionari niekedy mame pocit,
ze média si zo Sportu vyberaju viac to negativne.
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Trendy informovania
v sucCasnej spoloCnosti

SAMUEL BRECKA,
dekan Fakulty masmedidlnej komunikdcie

. o I
BT&ZZZSZQZZSkQZ umverzity prafzza

Ak sa na dnesnom seminari zaoberame vzt'ahom $portu a médiif, ma
to svoje opodstatnenie. Sport od pociatkov svojej organizovanej existen-
cie putal pozornost’ médii a tvoril dolezita sucast’ ich obsahu. Na druhej
strane Sport bez médii by nebol takym vyznamnym spolocenskym, ale
aj politickym a ekonomickym fenoménom, ako v sucasnosti je. Ide teda
o vzt'ah vzajomnej zavislosti, obojstrannej prospesnosti a vyhodnosti,

klasické média. Skratka, tempo zmien sa s nastupom novych a novych mé-
dif zvySuje a cas, za ktory sa nové médium stava masovym, sa skracuje.

Zo vzajomnej spitosti Sportu a médif vyplyva, ze zmeny, ktoré prina-
$aju nové trendy vo vyvoji médii, sa dotykaju aj $portu v médiach a médii
v §porte.

Aké st to trendy? Pre kratkost’ casu mozem spomenut’ iba tie najdole-
zitejsie. Este predtym vSak chcem upozornit’, ze ich mézeme posudzovat’
prinajmenej z piatich hl'adisk, pricom jednotlivé aspekty vzajomne suvisia.
Je to hl'adisko:

* pésobnosti,

* obsahu,

* ekonomiky

* technolodgie a

* novinarskej prace, resp. medialnej produkcie.

1. V otazke pésobnosti postupovali Sport a média paralelne. Zasluhou

aj ked’ v tomto vzt'ahu neraz dochadza k problémom,
ba i krizam. Okrem toho, obe tieto vyznamné oblasti
zivota spolocnosti prechadzaju vyznamnymi zmenami
a tieto sa nevyhnutne premietaji aj do ich vzajomného
vzt’ahu.

Niektor{ medialni odbornici tvrdia, ze v medialnej sfére
este nikdy nedoslo k takym vyraznym zmenam ako v po-
slednych rokoch. Nemam rad takéto absolutistické vyhla-
senia, pretoze média vzdy prechadzali neustalymi zmena-
mi v zavislosti od toho ako sa vyvijala civilizacia, kultara,
ekonomika a technika. Je vsak pravda, ze este nikdy tieto
zmeny neboli také rychle ako teraz. Tla¢ potrebovala dve-
sto rokov, kym zacali vychadzat’ prvé casopisy a noviny;
radio uz len dvadsat’ rokov, kym sa stalo rozhlasom. A ke-
by do toho neprisla I. svetova vojna, bolo by to rychlejsie.
Podobne dopadla televizia. V tridsiatych rokoch minulého
storocia zacinala a zaciatkom Sest’desiatych uz bola maso-
vym médiom par exellence. A internet prekonava vsetky

rozvoja dopravy a neskor komunikacnej techniky sa po-
vodne lokalne média internacionalizovali a spolu s nimi
sa internacionalizoval aj $port, az spolu dosiahli dnesna
globalnu uroven. Vyznamné $portové podujatia, ako su
majstrovstva sveta alebo olympijské hry, su dnes zaslu-
hou satelitnej televizie pristupné divakom na celom svete
a mozu ich sledovat’ stovky miliénov divakov. Odhady
hovoria, ze OH v Pekingu bude sledovat’ 1,3 miliardy di-
vakov. Pritom este nie tak ddvno, na OH v Betline v roku
1936 sa Sportové zapolenia prenasali televiznym vysiela-
nim pre asi 150 000 divakov v 28 verejnych salach a zopar
sukromnych majitelov televiznych prijimacov v Berline
a Postupime.

Zasluhou rozvoja lokalnych médii sa vsak coraz
castejSie medializované aj miestne $portové podujatia,
a to nielen v lokalnej tlaci, ale aj v kablovych rozvo-
doch miestnych televizii a na webovych strankach obci
a miest. Zazivame jeden obrovsky paradox: Sportova
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udalost’ svetového vyznamu je bezne dostupna aj v tej najmensej dedinke
a, na druhej strane, bezvyznamna lokalna $portova udalost’ je zasluhou
internetu potencialne dostupna na celom svete. Nie nadarmo sa v tejto
suvislosti hovori o glokalizacii, ako o procese, ktory v sebe nesie prvky
globalizacie 1 lokalizacie.

2. Aj ked v suvislosti s trendmi v obsahu médif sa najcastejsie hovori
o bulvarizacii, ktort zazfvame aj v Sportovej zurnalistike, predsa vsak vo
vzt’ahu médif a $portu je ovel'a vyznamnej$im trendom obsahova Spe-
cializacia. Je pravda, ze Sportové casopisy vznikali uz v pociatkoch roz-
voja periodickej tlace a Ze sa postupom casu zacali $pecializovat’ aj na
jednotlivé $porty, ale v sucasnosti, najmi zasluhou digitalizacie, mame
uz aj nielen ¢isto sportové televizne kanaly, ale aj kanaly $pecializova-
né na niektoré sporty. Vlastné televizne stanice v sucasnosti uz maju aj
niektoré Sportové kluby. Digitalizacia riesi zavazny problém nedostatku
vysielacich frekvencii a umoznuje znasobenie poctu prenosovych ciest.
A zasa: v kombinacii s internetom si vysielanie televiznych stanic mozete
pozriet’ bez ohl'adu na to, odkial vysielaju. Ak chcete vidiet” Mariana
Hossu na tréningu, jednoducho si kliknete na online vysielanie televizie
klubu Pittsburgh Penguins.

Digitalizacia prinasa do medialnych obsahov na internete mimoriadne
dolezity prvok — interaktivitu. T4 zasa umoznuje v masovej komunika-
cii dlho chybajicu spitna vizbu — moznost’ ¢itatelov a divakov internetu
reagovat’ na uverejnené clanky, ziacastnovat’ sa na réznych anketach, su-
t'aziach a hlasovaniach a z medialnej ponuky si zostavovat’ program pod-
l'a vlastnych predstav, pripadne vlastny program. Zasluhou novych infor-
macnych technoldgii tak vznikd nové odvetvie Zurnalistiky, tzv. obCianska
Zurnalistika, ktora netvoria profesionalni novinari, ale Citatelia, posluchaci
a divaci. A pretoze do Sportu sa vSetci rozumeju, Sportova obcianska zur-
nalistika nema nedostatok autorov.

Momentalnym vrcholom moznosti selekcie televiznych obrazkov z in-
ternetu je you tube, portal, na ktorom si moézete pozerat’ videa od vymyslu
sveta. A pretoze tieto videa dodavaji na portal uzivatelia internetu, Sport
aj tu hra obzvlast’ délezitd dlohu. Sportovym fandsikom sa pontkaji jedi-
ne¢né moznosti: Ak chcu vidiet’ slavnu Maradonovu ruku, nazyvanu tiez
,»Bozia ruka®, mézu si ju pozriet’ z roznych zaberov. Ak cheu vidiet’ zname

Gaborikovo ,,salto mortale, mézu ho vidiet’ hoci aj dvadsat’krat. Na tému
,Olympic Games® tam najdu vyse 20 tisic videf a ak by sme vyskasali aj iné
jazykové mutacie, bolo by ich niekol’konasobne viac.

3. Do ekonomickej sféry patri okrem koncentracie vlastnictva a mono-
polizacie najmi komercializacia, ktord rovnako postihuje sport i média. Je
to problém, ktorému by sme mohli venovat’ niekol'’kodniova konferenciu
— taka je dolezita a rozporuplna. Jedni tvrdia, ze bez komercializacie by ani
$port, ani média neprezili, inf vidia predovsetkym negativne dosledky ko-
mercializacie na §port i na média, ale aj na to, ako média informuju o $por-
te. Vyberte si. Jedno je vsak isté — peniaze ovladli $port i média a vyrazne
zasahuja i do ich vzdjomného vzt'ahu. Kam az tento trend dospeje, to si
nedovolim odhadnut’.

4. Ako som uz povedal na zaciatku, vyrazné a rychle zmeny v ob-
lasti médii v poslednej dobe st najma vysledkom vplyvu informac¢nych
a komunikac¢nych technolégii. Prebieha proces konvergencie tele-
komunikacii, audiovizualnych médii a pocitacovych technolégii, kto-
ry umoznuje predovsetkym digitalizacia. T4, ako som uz uviedol, ma
vplyv na rozsirujicu sa ponuku obsahov, ¢ize aj poctu Specializovanych
sportovych televiznych kanalov, rozvoj internetu, interaktivitu, spatna
vizbu a vicsie zapojenie citatelov, posluchacov a divakov do proce-
su masovej komunikacie. Preto vplyv informacnych technolégii uz len
doplnim o mobilizaciu komunikacie, za ktora vd’acime (aj ked’ ich
¢asto prekliname) tym malym vecickam, ktoré vSetci nosime vo svojich
vreckach, a ktoré s schopné posobit’ ako multimedialne vysielace 1 pri-
jimace zaroven.

5. Nakoniec chcem povedat’, ze vSetky spominané trendy sa premietaju
aj do novinarskej prace, resp. do prace I'udi, ktori pracuju v médiach a pre
média. Ich zasluhou nielenze vznikaju nové medialne povolania, ale zasad-
ne sa meni aj samotna novinarska profesia. Namiesto klasickych novinarov
sa objavuje kategoria pracovnikov, ktorych v zapadnych krajinach nazyva-
ja vtakopysk podla zvierat’a, ktoré sa neda zatriedit’ do ziadneho zviera-
cicho druhu. Je to novinar, ktory vie pisat’, fotografovat’, nakricat’ video
i rozhovory pre rozhlas. Je to skratka multimedialny novinar, ktory dnes
dokaze nahradit’ asponl dva Staby a jednym ,,tahom® pripravit’ prispevky
pre tlacené noviny aj ich online vydanie, na ktorom sa da umiestnit’ nielen
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fotografia, ale aj audio a video. Treba vsak dodat’, Ze tento progresivny Dejiny médii potvrdzuju, ze T'udia s kazdym novym médiom spajali na-
trend k multimedialnemu novinarstvu sprevadza aj trend komercializacie | deje, ale aj obavy. Média samotné vsak nikdy ni¢ nesposobili. Vzdy zalezalo
médii, pretoze prinasa usporu pracovnych sil a tym aj mzdovych nakladov | na 'ud’och, ako ich vyuzivali ¢i zneuzivali. Tak je to aj dnes. Zasluhou no-
pre majitelov médii. Pre novinarov prinasa vicsie naroky na schopnosti | vych informacnych a komunika¢nych technolégii, ale aj vplyvom inych, naj-
a vacsiu pracovnu zat’az. mi ekonomickych faktorov, zazivame v medialnej oblasti vyrazné zmeny,
ktoré sa premietaju aj do vzt’ahu médii a Sportu. Prichadzaji nové média
a s nimi aj nové, nebyvalé komunika¢né moznosti, ktoré sa daja vyuzit’ aj
v prospech $portu, Sportovcov, Sportovych priaznivcov i novinarov. Ako
som vs8ak povedal — zalezi na l'ud’och.
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Aktualne trendy

v Sportovej Zurnalistike
na Slovensku a poznatky
zo zahraniCia

TOMAS GROSMANN,
predseda Klubu sportovych redaktorov Slovenskébho

syndikdtu novindrov, redaktor dennika Sport

Vyrazné spolocenské zmeny, ktoré sa zacali u nas uz pred takmer dvad-
siatimi rokmi pod vplyvom politického zlomu, neobisli ani slovensku §por-
tovu zurnalistiku. Thned’ sa mi Ziada pridat’ slovo - zial’.

Nie vo vsetkom, ani v Sportovej zurnalistike, totiz na-
stali u nas len pozitivne zmeny. KedZe priamo v Brati-
slave pracujem ako $portovy redaktor uz Styridsat’ rokov,
veru od roku 1967, trafam si na tému mojho vystipenia
na tomto seminari vrhndat’ porovnavajuci, pravda, svojim
sposobom subjektivny pohl'ad.

AKky je teda teraj$i trend v slovenskej Sportovej Zurna-
listike? Na tato otazku by sa dalo odpovedat’ aj strucne,
ze ho diktuje trh. Pod slovom trh treba vnimat’ citatelov,
posluchacov a divakov. Vicsina médif, dokonca asi vsetky,
sa riadia vyrazne ich zaujmom. A ten zaujem je - bulvar.
Cize ¢o najviac senzacie.

Priklon k takto orientovanej zurnalistike je evidentny vo
vsetkych médiach, lebo zaiste ma vplyv na ich existenciu.
Podnety prinasa skor kazdodenny zivot, hoci v skutocne
vaznej (aj $portovej) zurnalistike by to mohlo byt aj na-
opak. Média, aspon niektoré, by mohli mat’ aj ambiciu, aby
ony ovplyvnili ten ,,kazdodenny zivot®, dali jasné podnety.

A splnili by to, comu sa v teérii hovorilo a zrejme aj hovori, podl'a mna
spravne — organizatorska tloha médif. Ta chyba. Niekedy by stacilo dat’
udalosti a vysledky do $irsich, ale kompletnych suvislosti, a uz by mal me-
dialny produkt (vystup) vicsiu ucinnost’.

V stcasnosti v slovenskej $portovej zurnalistike zanrovo prevlada informacia
(sprava) a po nej ,,hlasy po zapase®, teda nazory aktérov v monologu, pripadne
vo va¢som rozsahu v rozhovoroch. Vraj to tak cheu recipienti. Neviem, ¢i je ten-
to postoj vedenia v redakciach vicsiny médif podloZzeny aj nejakym vyskumom.

Mimochodom, aj v inych oblastiach nasho Zivota sa stava, ze 'udia bera
to, ¢o sa im ponuka. Je to pre prijimatelov jednoduchsie, nez nastol'ovat’
poziadavky. A dokonca je otazne, ako by mohli citatelia, posluchaci a divaci
ziadat’ pre seba nieco iné, nez v ,,ich médiach® ponukaja, aby ich pokusy
mali aj skutocne svoj ucinok.

V slovenskej §portovej zurnalistike chyba aj Zanrova pestrost’, este lepsie
by bolo povedat’ — naroc¢nost’. Informacie (spravy) treba prinasat’ hned’,
takisto rozhovory (nazory aktérov), co takmer vylucuje, aby sa novinari ¢i
redaktori venovali vaznej publicistike. Alebo aspon nevsednej. To si vyza-
duje nielen cas, ale aj znalosti.

Pokusim sa desifrovat’, ¢co mam na mysli pod slovom
znalosti. Ur¢ite nielen ovladat’ slovo v pisanej ¢i hovorenej
podobe. To je sice pre novinarov, reportérov ¢i komen-
tatorov dolezité, aby sa takpovediac odliSovali od beznej
populacie, ale mali by mat’ hlboké znalosti z problematiky,
z ktorej prinasaju informacie.

V minulych rokoch som pochopil, Ze niekdajsie pozia-
davky (veru aj také boli), aby $portovi novinari mali zna-
losti z telovychovnej a $portovej problematiky, mali svoju
opodstatnenost’. Takéto, nazvime to vzdelanie, nemuselo
byt’ priamo z FTVS, ale povedzme z praxe. Bolo by svojim
sposobom idedlne, keby futbalovy redaktor mal za sebou
nielen aktfvnu futbalovd kariéru (¢i ¢innost’) na solidnej
urovni, ale by aj presiel nejakym trénerskym ¢i rozhodcov-
skym skolenim. Takato kvalifikacia by mala zdobit’ novina-
rov, ktor{ sa venuju (Specializuju) aj na iné $porty. Pomohlo
by to ich tvorbe, ziskali by vicsiu vaznost’.
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Pre akceptovanie $portovych médii beznou aj odbornou verejnost’ou by po-
mobhlo, keby sa medzi nami uplatnili byvali popredni znami §portovci a tréneri.
Ako pravidelni samostatni autori, odvazni vo svojich postojoch a nazoroch.

V tlacenych médiach, a tych uz ani nie je vel'a, chybaja rubriky, ktoré by
autorov ,,tlacili* vymyslat’ originalne pristupy. V takzvanych komerénych
televiziach a radiach na ne nie je ani ,,casopriestor®, v takzvanych verejno-
pravnych, nech kolegovia prepacia, ide iba o pokusy.

Skoro vsetky tlacené média, ked’ze sa zvyknu navzajom inspirovat’, pri-
nasaju z casu na cas materialy, alebo skupiny materilov, ktorym dali motiv
(nazov) téma. Z hladiska spracovania vSak ide zvicsa o ten isty pristup, ako
by tam slovo téma nebolo napisané. Cize informacia (sprava, historicka su-
vislost’) a k nej nazory zainteresovanych, alebo aj nezainteresovanych. Ani
neviem, ¢i ,,tému‘ pravidelne sprevadza postoj redaktorov, alebo redakcie, co
by ,,tému‘ dostalo do vaznejsej publicisticko-odbornej roviny.

Iny pohlad na aktualne trendy v slovenskej $portovej zurnalistike treba vr-
hnuat’ cez vyber tém, ¢ize ponuku $portov. Futbal a hokej u nas prevladal vzdy,
¢o je aj spravne. Popularitu, z viacerych pricin, ziskal aj tenis. Isteze i vdaka vy-
sledkom, ale aj investicii (nie finan¢nej) Medzinarodnej tenisovej federacie, ATP
a WTA Tour do medialnej oblasti. To sa muselo odzrkadlit’ aj u nas.

Iné sporty ustupili do uzadia — co je takisto trend. Je t'azké obhajit
vzhladom na ich popularitu, ale aj poctu hracov a hracok, preco nema viac
priestoru v slovenskej Sportovej zurnalistike basketbal, volejbal ¢i hadzana.

A ak sa pozrieme olympijskou optikou, viac priestoru a ¢asu by mala
mat’ atletika a lyzovanie. O d’alsich odvetviach, ktoré su pod piatimi kruh-
mi, ani nehovoriac. Pravda, informovat’ o nich kvalifikovane by si vyzado-
valo aj naroky na vlastna pracu. Futbalu a hokeju u nas vraj rozumie kazdy,
tak by im mal rozumiet’ aj kazdy novinar. Ale preco nechce rozumiet’ a in-
formovat’ aj o inych Sportoch? A tym aj ovplyvnit’ recipientov.

Ak sa zamysliet’ nad trendmi, tak urcite treba najst’ deliacu ciaru aj me-
dzi domacim a zahrani¢nym $portom. Vo vel'kych ¢i vacsich krajinach takyto
problém zvicsa nie je. Spickovy svetovy §portovec je sicasne aj domaci, tak-
ze nemoze v rozsahu clankov a reportazi o nom podlahnut’ vo velkej miere
cudzincom. Z tedrie aj praxe je zname, ze ,,kosela je blizsie ako kabat®, takze
média v zahranic¢i sa venuju Sportovcom, ktorf su blizki ich citatefom, poslu-
chacom ¢i divakom. Tak som to (znovu) pozoroval aj v tychto diioch vo Fran-

cuzsku. Preto je namieste otazka, ¢i by sa u nas nemalo predsa len menej pisat’
a hovorit’ o zahranicnych futbalistoch, hokejistoch, tenistoch a jazdcoch for-
muly jeden (dali by sa na ilustraciu vyt'ahovat’ aj predstavitelia inych odvetvi).

Lebo trend ukazuje, Ze o nich je informacii dost’.

O slovenskych $portovcoch, isteze nie az takych uspesnych, vSak mene;.

Trafam si vyslovit’ dovod. Neraz je lahsie pootvarat’ si internetové (zah-
rani¢né) informacie o popularnych Sportovcoch, poodpisovat’ a skompilovat’
o nich vselico, ako najst’ ,,zivého* konkrétneho nasho Sportovca, trénera ci
rozhodcu a priniest’ o lom ozaj originalnu reportaz, alebo profil. Futbalovy
rozhodca Lubos Michel je mimoriadny zjav vo svojom $porte, ma aj me-
dzinarodné uspechy. Ale ruku na srdce, nemame v inych odvetviach takisto
rozhodcov, ktot{ by si asponl z ¢asu na c¢as zasluzili v slovenskych médiach
vacsiu zmienku?

Pokus o zhrnutie (nielen z toho, ¢o som uZ uviedol predtym).

Trendy v slovenskej a zahranicnej $portovej zurnalistike nie si vo vset-
kom totozné. Z tych trendov potom vyplyva aj riesenie nevsednej situacie.
Na celom svete uznavany francuzsky $portovo-motoristicky dennik uviedol
v pondelok atleticky svetovy rekord na 100 metrov Usaina Bolta na prvych
troch stranach vo vselijakych savislostiach, vykon 9,72 dominoval aj v inych
médiach v tejto krajine, hoci neslo o Francuza. ISlo o vynimocnu udalost’,
a ta (zrejme ide o tamojsi trend) ma prednost’ pred vsednymi vecami, ako je
klasické zorad’ovanie §portov.

U nas chybaju aj skuto¢né zurnalistické osobnosti, ktoré by dali vaz-
nost’ tejto profesii — svojimi nazormi, skusenost’ami a argumentmi. Vd’aka
,,Sportovej praxi®, vzdelaniu, minulosti. Kde by bolo jasné aj to, ¢o akceptu-
ju aj iné bezné profesie. Z ucna sa zvykne stat’ tovaris, az potom majster.

A ten majster ma vd’aku produktu, ktory ,,predava®, svoju déveryhod-
nost’ a autoritu.

Mame ju my Sportovi redaktori v Sirokom meradle?

Vieme obhgjit” nasu pracu vysokou odbornou, ale aj jazykovou fun-
dovanost’ou? Bojim sa, Ze nie vzdy, ba nie casto.

Chodime po povrchu mora informacii, nechame sa nimi pohltit’ a pada-
me pod hladinu. Odtial’ sami dobre nevidime, ani nas nie je vidiet’.

Skisme najst” odpovede, ale aj vychodiska. Zvysit’ naroky.
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Analyza obsahu slovenskych
printovych médii a televizii
SO zameranim na sportovu
tematiku

ZDENKO KRI7Z,

o/

Analyzu obsahu slovenskych printovych médii, ktoré pravidelne publi-
kuju ¢lanky so $portovou tematikou (denniky), sme realizovali v spolupraci
so Studentmi IV. ro¢nika Katedry zurnalistiky FF UK na tyzdnovej vzor-
ke. Vybrali sme si obdobie, ktoré bolo z pohl'adu $portového diania doma
1 vo svete relatfvne vyvazené (10. - 15. 3. 2008) a tak je
predpoklad, Ze aj odraz $portového diania v skumanych
periodikach redlne vystihuje pristup redakcii k $portu ako
celkuik jednotlivym Sportovym odvetviam.

Zamerali sme sa najmi na percentualny podiel obsa-
hu $portu v kazdom denniku, na pomer domaceho 1 za-
hrani¢ného $portového servisu a na porovnanie publicity
o futbale a hokeji verzus ostatn;'f $port.

Podl'a ocakavania najvicsi priestor ma sportove dianie
v denniku Sport Prekvapujice vsak je, ze viac ako 1/3
obsahu tvoria iné materialy (domaca a zahrani¢na politika,
servis tipujucim a reklama). Najmenej Sportu je v Hospo-
darskych novinach, ktoré sa vsak venuju tejto tematike iba
okrajovo (5 % obsahu) a aj to najmi z pohl'adu ekonomi-
ky. Rozsah $portovej tematiky v dennikoch SME, Pravda,
Novy cas a Plus 1 den je prekvapujuco podobny (14-15
% z plochy novin), spracovanie je v§ak dost” odli§né. Bul-
var preferuje najma vel'ké fotografie a rozne fotomonta-

ze. Dennik SME dost’ komplexne spracuva Sport v pondelnajsej prilohe,
v d'alsich dnioch mu vsak uz Venu]e podstatne menej pozornosti.

Domaci Sport dostava na]vac51 priestor v denniku Sport, ktory mu ve-
nuje viac ako 2/3 obsahu urcenému pre $portové dianie. Viac ako polovicku
obsahu maju domace $portové sut'aze a slovenski reprezentanti k dispozicii
aj v Novom case, Hospodarskych novinach a denniku Plus 1 den, zatial' ¢o
prekvapujico Pravda a SME venuji domacemu $portu iba 42, resp. 44 %, co je
casto tercom kritiky najmi slovenskych $portovych funkcionarov a trénerov.

Problematika futbalu a hokeja je dominantna vo Véetk}'fch slovensk}'/ch prin-
tovych médiach. Maximalnu pozornost’ je ) venuje najma bulvar (Novy ¢as 75 %
obsahu a Plus 1 dent 70 % obsahu), ale aj dennik Sport — 67 %. Optlcky moze
futbal a hokej v tomto periodiku zaberat aj viac, pretoze aj velkd cast’ servisu
tipujucim je venovana prace tymto sportom. Podobne Pravda a SME venuju pri-
blizne 2/3 svojho obsahu prave futbalu a hokeju. Obidva tieto $porty analyzuju
z tOznych pohl'adov, vratane odbornych hodnoteni. V zostavajucej 1/3, resp.
1/4 obsahu skumanych petiodik sa objavuju najcastejsie spravy z tenisu, formule
1, volejbalu, basketbalu, hadzanej, lyzovania a niektorych d’alsich olympijskych
$portov (vodny slalom, rychlostna kanoistika, plavanie, cyklis-
tika). Mensie $porty a $portovanie mladeze sa do dennikov do-
stavaju len vynimocne, podobne aj clanky zamerané na $pot-
tova politiku a olympizmus. Vynimkou je dennik SME, ktory
venuje dlhodobo pozornost’ aj tejto oblasti.

ANALYZA OBSAHU SLOVENSKYCH DENNIKOV

(v tyZdni od 10. do 15. marca 2008)

SPORT

Zverejnili 264 stran, z toho 169 stran o $porte, t. j. 64 %
Pomer domiceho a zahrani¢ného servisu 67:33 %
Futbal a hokej, verzus ostatny $port 60 : 40 %
SME

Zverejnili 252 stran, z toho 34 stran o Sporte, t. j. 14 %
Pomer domaceho a zahrani¢ného servisu 44 :56 %
Futbal a hokej, verzus ostatny $port 65:35%
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PRAVDA

Zverejnili 204 stran, z toho 31 stran o Sporte, t. j. 15 %
Pomer domaceho a zahraniéného servisu 42 :58 %
Futbal a hokej, verzus ostatny $port 68:32%
HOSPODARSKE NOVINY

Zverejnili 132 stran, z toho 7 stran o §porte, t. j. 5%
Pomer domaceho a zahrani¢ného servisu 55:45 %
Futbal a hokej, verzus ostatny $port 60 : 40 %
NOVY CAS

Zverejnili 256 stran, z toho 36 stran o $porte, t. j. 14 %
Pomer domaceho a zahrani¢ného servisu 57 :43 %
Futbal a hokej, verzus ostatny sport 75:25%
PLUS 1 DEN

Zverejnili 176 stran, z toho 26 stran o sporte, t. j. 15 %
Pomer domiceho a zahraniéného servisu 54:46 %
Futbal a hokej, verzus ostatny $port 70 : 30 %

ANALYZA OBJEMU VYSIELANIA SPORTU
V SLOVENSKYCH TELEVIZIACH

Objem Sportového vysielania sme skimali v 6 slovenskych televiziach,
resp. kanaloch. V II. $tvrt’roku 2008 sme analyzovali $portové spravodaj-
stvo, resp. prenosy a publicistiku, na makete priemerného tyzdna. Ako
ukazuje doleuvedeny prehlad, Zanrovo najpestrejsie sportové relacie ma
STV 2, ktora je vsak dost’ fixovana na prenosy z futbalu a hokeja. Prek-
vapujuco najvacsi objem $portu vysiela TA3 — az 1380 mindt tyzdenne,
aj ked’ treba uviest’, Ze ¢ast’ su reprizy spravodajstva. Na druhej strane je
velkym pozitivom tejto stanice snaha o informovanie o sirokom spektre
§portov a tiez o uspechoch slovenskych $portovcov aj v menej popular-
nych $portoch.

Necakané je aj druhé miesto TV Bratislava, ktord s 550 minutami $portu
tyzdenne tesne predstihla STV 2. Aj v jej pripade vsak velku cast’ objemu
prenosov tvoria reprizy $portovych reportazi z Bratislavy a okolia.

Najmens{ priestor davaju $portu Markiza (cca 100 minut tyzdenne) a TV
JOJ, ktora s 56 mintutami uzatvara rebricek slovenskych televizii.

Celkove mozno konstatovat’, ze Sport s vynimkou futbalu a hokeja sa
na obrazovkach slovenskych televizii vyskytuje vel'mi zriedkavo. Zmenu by
mohlo priniest’ spustenie vysielania treticho kanala STV, ktory ma byt’ za-
merany vyluc¢ne na $port.

OBJEM VYSIELANIA SPORTU V SLOVENSKYCH TELEVIiZIACH

Nazov televizie Program Denne TyZdenne
Ranny magazin, denné kratke spravy a vecerné hlavné 13 min. 90 min.
STV 1 spravy
TELETEXT priebezne
Denné spravodajstvo 2x6 mindt 12 min. 90 min.
Spravodajstvo vo vecernych spravach 6 min. 40 min.
Prenosy z futbalu/hokeja 120 min.
STV 2 deiskané 45 min.
Sportovy magazin 2x tyzdenne 60 min.
Motoristicky magazin 30 min.
Prenosy z F 1 - raz za 2 tyzdne 150 min
TELETEXT priebezne
Telerano 15 min. 65 min.
MARKiZA | Spravodajstvo vo vedernych spravach 5 min. 35 min.
TELETEXT priebezne
Pri kazdych spravach 5 mindt Sportu
Sportovy sthrn diia (+ rozhovor) 120 min. 840 min.
TA 3 Repriza Sportovy stihrn dia 30 min. 210 min.
Dalsie Sportové vstupy 30 min. 210 min.
NEMA TELETEXT 60 min.
Spravodajstvo 2 x po 4 min. v pracovné dni 8 min. 56 min.
104 (Spravodajstvo 1 x 8 min. cez vikend)
TELETEXT priebezne
Webové spravodajstvo JOJ priebezne
Sport v spravach 5 min. 25 min.
1} Sportkiub 2-3 x denne 90 min. 500 min.
BRATISLAVA | Dokument zo Sportu 25 min.
Webové spravodajstvo TV Bratislava priebezne
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r Radio Slovensko ma dnes k dispozicii pribliZne takuto Struktiru:
Analyza obsahu

W r . . 7:00 3 —3730 (sahrn predchadzajiceho dna, s vyh'adom na aktualny
SP Ol’tOVehO VYSlelanla den), vysiela sa priblzne o 7,16

I4 r qer 12:23 2730  (vysledky predpoludnia a predchadzajuceho dna)
C€10 SlOVe IlSky Ch r adll 18:30 30 a viac minut (pestry prehl'ad vysledkov dnia so zakomponova-

nim priamych prenosov a aktualnej publicistiky),

v sobotu a nedelu uz o 18,23
STANISLAV DUTKA, 22:00 3-4" (sumar dna, s aktudlnymi zvukmi)

v 3 . /’
wmmkﬁmmmm&u— Okrem toho je tu aktualna publicistika v Dobrom rane, v relicidch Dob-
ry den Slovensko a v Popoludni s rozhlasom. Novs$im prvkom je poskyto-
Hovorit’ dnes o praci v médiach je dost’ zlozité, to nemusim zdorazno- | vanie informacif v ramci sprav kazdua hodinu, kde st jednak pisané spravy,
vat’. Niektoré z nich bojuju o svoje prezitie, iné nemaju v ele ¢loveka, ktory | ale aj kratke zvuky v rozsahu 10 — 20 sekind. Tu sa da cerpat’ aj zo zvuko-

by mal k §portu blizko, ¢o sa odraza aj na vysielani.
SLOVENSKY ROZHLAS

Verejnopravny Slovensky rozhlas si este zachova-
va znaky korektného stvarnenia $portovej problematiky
i ked  uz urcite nie v takej sirke, ako v nedavnej minulosti.
Z vysielania sa vytratili vysledky slovenskych sut’azi, ok-
rem hokeja a futbalu, ktorym sa venuje pozornost’ aj v re-
laciach ,,S mikrofénom za $portom®, i ked’ uz nie pod tou-
to hlavickou a myslim aj obl'ibenou zvuckou. Najlepsie
je na tom hokej, ktorého hraci ¢as spada do vysielaciecho
priestoru sportovej relacie, hoci uz aj hokejové kluby si na-
chadzaju svoj priestor na ziskavanie divakov a pohybuju sa
v diapazéne od 17. po 18.00 h. Samozrejme, to komplikuje
ziskavanie vysielacieho priestoru v Slovenskom rozhlase.
Este horsie je to s futbalom, ktory sa neraz hrava pocas
troch dni, alebo aj ked’ v jeden den, tak so Siestimi roznymi
casmi zaciatkov stretnuti.

vého fondu agentur, ktoré na tomto poli urobili kus dobrej prace. Vyhodou
je zvukova podoba sprav, no nesmie sa to prehanat’ a davat’ zvuk aj na ukor
hortcej aktuality a dolezitej spravy. Vyuzitie mozno pozorovat’ castejsie aj
v mensich radiach.

Sucast’ou st aj mimoriadne vysielania. Napriklad, tohto
roku sa dostava k slovu olympijska problematika aj v mi-
moriadnom ¢ase od 12:30 h, kde od 7. jdla az do zaciatku
OH v Pekingu budu zniet’ informacie o bliziacich sa Hrach
1 rozhovory, nevylucuje sa ani diskusia na olympijsku tému.
Toto vysielanie bude od pondelka do $tvrtka kazdy tyzden.
Mali by zazniet’ hlasy kvalifikovanych $portovcov, predsta-
vitefov SOV, trénerov i dalsich, ktorf maja ¢o do toho po-
vedat’. Pocas Hier budeme pokrac¢ovat’ v tomto priestore
aj spravodajstvom z Ciny.

Slovensky rozhlas tentoraz pristapil aj k d’alSiemu pozi-
tivhemu kroku — ¢itaniu na pokrac¢ovanie z knihy Vojtecha
Zamarovského Vzkriesenie Olympie. Teda aj umelecké
slovo sa premietne do vysielania Slovenského rozhlasu.
Ked sme pri olympijskych hrach, plan vysielania je taky,
ze sa bude vysielat’ trikrat v ramci Dobrého rana, raz pred-
poludnim, o 12:30 h (to bude velka relacia s moznost’ou
vysielania az 20 minut, teda prehlad dna uz pred jeho vy-
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vrcholenim) dvakrat popoludni a velka relacia vo vecernych hodinach. Ok-
rem toho to budi mimoriadne ¢asy pri dosiahnut{ dspechu slovenskych re-
prezentantov. Momentalne sa pripravuje precizovanie jednotlivych vstupov
z Pekingu.

Medzi mimoriadne mozno zaradit’ aj vysielanie z majstrovstiev sveta
v hokeji, medzistatnych futbalovych zapasov - skor z kvalifika¢nych, lebo
tzv. priatel'ské uz neprit’ahuju ani priaznivcov na stadiony, nieto k radiopriji-
macom. Hokejové majstrovstva sveta si kombinaciou reportazi zo zapasov
a bohatého spravodajstva po stretnutiach. Urcitym vybocenim bol tohto-
rocny Sampionat v Kanade, kde slovenska reprezentacia prirychlo opustila
zapolenia o lepsie umiestnenie. Ale aj to je sucast’ Sportu.

Tolko v stru¢nosti o Slovenskom rozhlase, ktory tiez kladie d6raz na ho-
kej, futbal, tenis a nickol'ko d’alsich popularnych $portov, ale nevynechava
ani iné, hoci uz nie vo vysledkovej sfére. Viacer{ priaznivci rozhlasu vycita-
ja, ze dava dost’ vel'ky priestor $portu v zahranici a menej sa venuji tomu
domacemu, dokumentuji to najmai vysielanim vysledkov z NHL.

SUKROMNE ROZHLASOVE STANICE

Po pociatocnom nadseni sa trochu vytratilo Sportové vysielanie z dal-
sich radii. Uz len sporadicky zaznieva z Fun radia, menej, ako ho byvalo, je
vo Vive, Exprese, O.K. i d’alsich. Viac sa zo sportu dozvedia posluchaci
z lokalnych, mestskych, alebo oblastnych radii, kde venuju tejto oblasti viac
priestoru. Sympaticky posobi snaha Hornet radia, ktoré sa orientuje vy-
loZene na Sportovua problematiku. Mladé, dvojro¢né radio vysiela 24 hodin
denne $port. Kazdy den od 6:00 do 9:00 h sumar vysledkov, od 9:00 do
12:00 tipovanie, analyzy, od 12:00 do 14:00 hudbu a po 14:00 blok repor-
tazi, priamych vstupov z dostupnych podujati. Po 20:00 h (alebo po 21:00
h) su vo vysielani: v pondelok olympijska problematika, v utorok rockova
hitparada, v stredu retrosport s Karolom Polakom, vo $tvrtok Topsport,
kde sa venuju adrenalinovym $portom, v piatok hitparada. Tu je prisfub
vyprofilovania $portového radia, ktorého ambiciou je ziskat’ postupne ce-
lostatnu licenciu a obohatit’ tak slovensky trh, pomerne chudobny na $por-
tovu problematiku.

Ako som teda naznacil, Sport nema momentalne v radiach na ruziach
ustlané. Vicsinou sa zmensuje priestor pre jeho vysielanie, menej priestoru
je na odborné zhodnotenie najpopularnejsich odvetvi, absentuje mladez-
nicka problematika. To nie st dobré znaky pre budicnost’ ¢i uz telovycho-
vy a $portu, alebo aj reprezentacie.
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Vplyv vydavatelov
na obsah médii so zameranim
na sport

MILOS NEMECEK,

v o 3] o o o v

Vo vSeobecnosti mozem povedat’, ze vplyv vydavatelov na obsah
médii so zameranim na $port je vel'mi maly. M6zem to ilustrovat’ na pri-
klade. Vlani sme organizovali seminar na tému Sportové prava a média.
Bol sucast’ou celosvetovej série seminarov, ktoré sa v zahranici stretli
s velkym zaujmom. Na Slovensku vSak o tento seminar neprejavil zau-
jem ziadny vydavatel'. Preco? Jednoducho preto, lebo v Sporte tu zatial
nejde o velké peniaze. Ak si pozriete Statistiky najvic-
sich zadavatel'ov reklamy v médiach na Slovensku, tak
zistite, ze v prvej pat’desiatke nie je ani jedna $portova
firma.

V slovenskych médiach je privel'a komercie, ale prob-
lémom je, Ze je tu privela lacnej komercie, ¢o vyplyva
z toho, ze je tu primalo penazi. Skuto¢ny medialny biznis
na Slovensku takmer neexistuje. Vel'ky biznis tu robia len
niekol'ké velké spoloc¢nosti, ostatné média bojuju o pre-
zitie. Podobne financne podvyziveny je aj sport, takze
vo vzajomnom vzt'ahu sa stretavaju dvaja takpovediac
chudaci. Vo vyspelom zahranici je bezné, Ze partnermi
$portovych podujati st regionalne média, u nas to vsak
neplati. Podl'a mna je to prejav urcitej etapy nasho spolo-
cenského vyvoja.

Na Slovensku sa v tejto oblasti velky biznis zatial’ na-

ozaj nekond. Vydavatelia sa pri zasahoch do obsahu médif staraja predo-
vsetkym o to, aby sa pisalo a informovalo zaujimavo, pretoze to dviha ¢i-
tanost’ a sledovanost’. KI'icovym hracom na trhu je konzument, onho sa
bija vietci ti, ktori tvoria medialny produkt. Sportovo zamerany ¢lovek sa
u nas zatial' nepovazuje za zaujimavého konzumenta. Prejavom toho je aj
skutocnost’, ze vyrobcovia luxusného tovaru sa pri inzerovani vobec neza-
meriavaju na sportovo orientovanych klientov. Ani golf,
ktory vsade na svete laka bohatych I'udi, sa u nas este nestal
naozajstnym biznisom.

Napriek vietkym negativam, ktoré som zmienil, som hl-
boky optimista. Verim tomu, Ze to, ¢o funguje v ,,starych*
krajinach Eurépskej unie, musi raz zacat’ fungovat’ aj
u nas. Samozrejme, je otazka, v akom c¢asovom horizonte
k tomu dojde, ale verim, ze sa toho dockame. Ani vo vys-
pelej Eurdpe nefunguje $port idealne, ale v podstate sa stal
reSpektovanym a akceptovanym spolocenskym segmen-
tom s urcitymi ulohami. A ked’ slovenski vydavatelia zacnu
z orientacie na $port mat’ vyznamny ekonomicky efekt, aj
ich vplyv na obsah médii so zameranim na Sport sa zvysi.

(Referat bol predneseny z hlavy, prepis nie je jeho
doslovnym zaznamom.)

()
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Co ovplyviiuje a uruje obsah
Sportového dennika?

ZDENO SIMONIDES,

vz
A r

/

r

Sport nesie sucasny nazov od 28. oktobra 1968 a dennikom je uz 6. ja-
nuara 1961. Stal sa organom UV STO a neskor SUV CSZTV a bol jednym
z produktov telovjchovného vydavatelPstva Sport. Ked'ze to sa po udalos-
tiach roku 1989 nebolo schopné v novych ekonomickych podmienkach
udrzat’ a postupne sa ocitlo v likvidacii, skupina Siestich redaktorov zalozila
24. augusta 1992 novi spolo¢nost’” Sport Press, ktora od 1. septembra toho
istého roku aj vd'aka dstretovosti vtedajsicho vedenia SZTK plynule pokra-
¢ovala vo vydavani dennika Sport.

Napriek velmi pesimistickym prognézam niektorych

ny, obc¢as sam aj napriek tym 30 rokom prezitym v redakcii nevychadzam
z adivu.

I. DLHODOBE FAKTORY OVPLYVNUJUCE OBSAH SPORTU

1. PENIAZE

2. INTERNET

3. PUDIA

4. PRIESKUMY CITANOSTI

5. SPECIFIKUM SLOVENSKEHO CITATELA

1. PENIAZE
Jeden zaujimavy fakt na uvod: z 15-korunového ¢isla zostava nam ako
vydavatel'ovi v zavislosti na vyske remitendy 1,70 az 2,60 Sk.

NAJVACSIE VYDAVKY:
Novinovy papier — za svetové ceny
Tlac¢ — za svetové ceny

odbornikov, ktoti boli presvedceni, ze na slovenskom me-
didlnom trhu $pecializovany $portovy dennik nema per-
spektivu, sme ho aj s vyraznym prispenim d’alsich spoloc-
nikov, ktori pristapili do spoloc¢nosti Sport Press zakratko
po jej vzniku, udrzali pri zivote az dodnes. Mimochodom,
sme jedinym na Slovensku vychadzajucim dennikom bez
zahrani¢ného kapitalu.

Ale podme k téme, ktorej nazov je ,,Co ovplyviiuje
a urcuje obsah $portového dennikar®

Ked sa ma pani Kriz a Soucek — zhodou okolnosti
nielen moji priatelia, ale aj dlhorocni kolegovia v denniku
Sport — poziadali o vystipenie na tomto seminari a ja som
sa isty ¢as takpovediac krutil, ubezpecovali ma, ze po trid-
siatich rokoch prace v nasom denniku a po takmer Sestnas-
tich rokoch $éfredaktorovania v ilom, sa mi sta¢i postavit’
k pultu a na dand tému pitnast’ minat hovorit’ z hlavy.

Ono to je 1 nie je také jednoduché. Ak mam byt’ uprim-

Distribticia
Mzdy

PRIJMY

Predaj — za ,,slovensku cenu®, v prepocte 0,46 eura

Inzercia — predaj reklamnych ploch za ,,slovenskd cenu®

Porovnatel'né noviny v zahrani¢i (40 - 48 stran, fareb-
né) maju cenu 0,90 az 1,00 eura (teda okolo 27 az 30 Sk).

VYZNAMNE ZLOZKY NAKLADOV

- Rozvojové programy (plna farebnost’, vacsi rozsah,
prilohy)

- Zahrani¢né cesty (zvizy)

- Zahranic¢ni korespondenti

- Filidlne redakcie (dnes len Kosice a Banska Bystrica)

- Mzdy I'udi (odchody — niet média, v ktorom by dnes
nepracoval ,,odchovanec® dennika Sport)
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Prec st uz casy, ked” sme prisli k stinku PNS, povedali ,,Pravda, Prica,
Smena, Sport“ a za 2 Kés sme mali v ruke takmer vietky na Slovensku vy-
chadzajuce denniky.

Preto sme do koncepcie dennika zaradili aj vSeobecnu politicko-spo-
lo¢enska spravodajsku prilohu. Podl'a posledného prieskumu az 73,44 %
nasich citatelov tato priloha vyhovuje a c1ta]u u (dalej denny TV program
68,80 %, priloha Niké pre stavkujucich az 74,23 %).

2. INTERNET A JEHO VPLYV

Za takmer Styri desat’rocia sa z projektu amerického ministerstva obrany
vyvinul do ,siete sieti, pricom v sucasnosti ponuka obrovské mnozstvo
najroznejsich sluzieb, vratane kompletnych vydani novin, ¢asopisov i ma-
gazinov.

Snazime sa prispésobit tomuto trendu. Nasa webova stranku www.den-
niksport.sk je dnes uz pristupnd po celych 24 hodin. Od polnoci je na nej
k dispozicii nové vydanie dennika Sport a 2 — 3 uzamknutymi tzv. mienko=
tvornymi ¢lankami (spristupniuji sa v popoludnajsich hodinach) a s aktual-
nym on-line spravodajstvom, ktoré preberame z agentar.

Prezija noviny pod tlakom internetu? Pre nas — I'udi, ktorf sa nevedia
predstavit’ den bez ,,papierovych® novin — s najnovsie progndzy optimis-
tické. Ale: je nevyhnutné inovovat’ obsah, klast’ ovel'a vic¢si doraz na ko-
mentare a nazorové clanky. Na to potrebujete 'udi.

3. LUDIA

,Dobry novinar musi v sebe spajat’ vlastnosti statnika, spisovatela, en-
cyklopedistu, vestca, apostola, filozofa i obchodnika.*

Co teda potrebuje dobry §portovy novinar?

- istt mieru talentu, pricom aj v tomto povolani sa da mnohé vydriet’,

- znalost’ problematiky,

- zodpovednost’ — ,,zbrane®, ktoré ma ako prislusnik siedmej vel'moci
k dispozicii, musi vyuzivat’, no nie zneuzivat’,
- nezavislost’

- nazor — sucasna zurnalistika potrebuje Pudi, ktori su ochotn{ vstat’
a povedat’, ¢o si myslia,
- ochotu tvrdo pracovat’ a istym sposobom sa aj obetovat’.

Dnes sa da hovorit’ o krize slovenskej Sportovej zurnalistiky. Pricin je
viacero:

- Tlak inych, najmi audiovizudlnych médii. Sportova zurnalistika uz nie
je takym t’ahakom ako v minulosti.

- S narastom poctu fakult ¢i katedier Zurnalistiky a masmedialnej komu-
nikacie, zial, klesa odborna pripravenost’ ich absolventov. Systém $tadia sa
za roky nezmenil, je podl'a mo6jho nazoru zastaraly a dnes uz nedostatoc-
ny.

- Hoci novinarstvo — ako mnohé iné povolania — nie je len otazkou hlavy,
ale aj srdca, mladi kolegovia nie si ochotn{ dat’ mu viac, ako treba. Volia
lahsiu cestu odporu a niektori aj napriek svojmu talentu stagnuju.

4. PRIESKUMY CITANOSTI

Dennik Sport si pravidelne nechava robit’ prieskumy ¢itanosti. Posledny
sa uskutocnil v roku 2005 na vzorke 1104 respondentov ktor{ odpovedali
na 33 otazok. Cielom prleskumu bolo zistit’, ako su Citatelia spokojni s ob-
sahovou i grafickou drovtiou dennika Sport.

NajdoleZitejsie vysledky:

- Sport ¢&ita 93,57 % muzov a len 6,43 % Zien (to nas pochopltel ne
hendikepuje pri r6znych prieskumoch ¢itanosti, v ktorych je zvykom
oslovovat’ rovnovazne respondentov z oboch pohlavi).

- Najvicsou skupinou citatelov si muzi medzi 30 — 50 rokmi (tvoria az
46,7 %).

- Najpopularnejsie $porty medzi nasimi Citatel'mi su: futbal (94,2 %), Pa-
dovy hokej (77,9), tenis (59,9), basketbal (47,0), hadzana (45,3), atletika
(39,8).

5. SPECIFIKUM SLOVENSKEHO CITATELA
Slovensky citatel’ je zvyknuty na odl'ahcené citanie.

II. KRATKODOBE FAKTORY OVPLYVNUJUCE OBSAH SPORTU:

1. VRCHOLNE MEDZINARODNE PODUJATIA:
-OH a ZOH
- MS v l'adovom hokeji
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- MS a ME vo futbale Na zaver 1 dovolte, aby som vam vietkym pod’akoval za pozornost’, za-
K uvedenym podujatiam sa viaze rozsireny obsah spravodajstva v Spor- | Zelal vel'a zdravia 1 $t’astia a $portom, ktoré zastupujete, vel'a spechov. A to
te, aj formou 16-stranovej prilohy, pripadne radenim stran od zaciatku no- | nielen preto, ze som velkym priaznivcom slovenského sportu, ale aj preto,

vin. 7e som $éfredaktorom dennika Sport. Skiisenosti totiz jasne dokazuju, Ze
2. MEDZINARODNE USPECHY SLOVENSKEHO SPORTU | len dobty slovensky §port s malym ,,§ dokaze predat’ Sport s velkym ,,S%.
3. AKTUALNE TEMY
4. CUDIA (Text referatu bol mierne krateny.)
5. OSOBNE VZTAHY S FUNKCIONARMI, SPORTOVCAMI
6. VYROBNE MOZNOSTI (uzvierka) — tri regionalne mutécie

s toznymi casmi uzavierky.
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Sport v bulvari
JAN BEDNARIC,
V/ﬁ l g , l /g DZ ’ CV

SPORTOVE SPRAVY V PRINTOCH
* Tlacené média hl'adaju sposob, ako prezit’ rastici tlak TV, radia a naj-
mai internetu
* Odklon od aktualit a vysledkového servisu
* Doraz na exkluzivitu, emdcie, pribehy, polemické témy, pohlady do
zakulisia, rozbor vynimo¢énych udalostf
* Rubrika $portu plni v novinach najma rolu zabavy

* Mienkotvorné a bulvarne tituly sa v tomto zakladnom ponimani odli-
$uju stale menej

AKO TO FUNGUJE V NOVOM CASE:

NIE

* Vysledky

* Referaty zapasov

* Oficiality zo zasadnuti funkcionarov
¢ Okrajové Sporty

* Budovatel'sky pristup k mladezi

SPORTY V RUBRIKE
* Novy Cas je zamerany na spravy pre masového &itatePa
1. velké Sporty (futbal, hokej, tenis, lyzovanie, plavanie, motorsport)
2. sporty s uspechmi Slovakov (momentalne vodaci, strelci...)
3. extrémne a fotogenické Sporty (horolezectvo, snoubording, krasokos-
culovanie, atletika, dostihy)

SUBOJ O PRIESTOR

NAJCITANE]JSi DENNIK SLOVENSKA

* Priemerna denna ¢itanost” ............. 1 200 000
* Priemerny denny predaj .............. 179 000 ks
* Vydania: ......... Vychod, Stred, Zapad, Bratislava

* Sobotné vydanie s TV programom: Predaj 245 000 ks
. (najpredavanajsi titul v krajine)
* Sportova rubrika:. . ... oL denne 6-10 stran

SPORT V NOVOM CASE
ANO:
* Emoécie
* Pribehy velkych vit'azstiev a prehier
e Zakulisie
¢ TOP udalosti
e Sukromie
* Polemické témy
* Zabudnuté pribehy

* Redaktori denne ponukaji na porade svoje tipy

* Uz od rana tak prebieha suboj o priestor — kto ponuk-
ne lepsiu tému, dostava sancu

* Mensie $porty musia v konkurencii s vic¢$simi §portmi
priniest’ lepsi pribeh, aby boli zaradené do ¢isla

* POZOR: Ak nie st dobré témy zo Slovenska, stale sa
ich najde dost’ v zahranicil To je d’alsia silnd konkuren-
cia

ROZLOZENIE SiL
Sancu dostat’ sa do novin ma:
* Viac pekna Zena ako muz
* Viac zhame ako neznime meno
* Viac polemicka téma ako sprava
* Viac Gspesny Sport ako nedspesny
* Viac exkluzivna informacia ako masovka
* Viac téma s fotkou ako bez nej
* Viac vlastna téma ako z tlacovej agentuiry
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KATEGORIE SPORTOVCOV
Vdacéni exhibicionisti
* Radi sa vidia v novinach, medializacia je jeden z ich hnacich motorov
a dokazov uspechu
* Prijmu aj kritiku za nedspechy, otocia si ju na pozitiviu motivaciu.
* Priklady: Dominika Cibulkova (tenis), Jan Lasak (hokej), Marek Ham-
stk (futbal), Martina Moravcova (plavanie), Dominik Hrbaty (tenis)

Racionalni majstri

* Uvedomuju si, ze medializacia im pomaha v kariére a ziskavani pros-
triedkov, naucili sa s tym Zit’ a akceptuju to

* Potrebuju vsak poradit’, nakopnit’, pomoéct’ pri komunikacii s média-
mi - sami od seba na to nemyslia

* Priklady: Daniela Hantuchova (tenis), Peter a Pavol Hochschorneroveci
(vodaci), Veronika Zuzulova (alpské lyzovanie), Peter Hamor (horole-
zec), Zdeno Chara (hokej)

Ignoranti

* Medializacia je pre nich nutné zlo, chct mat’ svity pokoj. Sikromie je
pre nich tabu.

* Jediny ciel je pre nich $portovy vysledok, kritiku povazuji za osobnu
urazku

* Praca s nimi je t'azka a novinar si zeld, aby nedosiahol tento typ $por-
tovca vysledok a nemusel s nim komunikovat’

* Priklady: Robert Vittek (futbal), Martin Kulha (hoke;j)

PRECO BYT V MEDIACH?
* Pre Sportovca je jeho meno znackou, cez ktoru sa sam predava na
trhu.
* Ovplyvnuje:
Sponzoring
Navstevnost’
Imidz
* Poskytuje konkurenc¢nu vyhodu
(v ramci Sportového odvetvia aj celkovo na trhu ,,zabavy®)

* V krajinach s vysokou konkurenciou v oblasti $portu/zabavy je ,,vyro-
ba osobnosti{“ suc¢ast’ou marketingovych planov

* Kazdy klub, resp. sut’az maju zaujem na vytvoreni hviezd

* Sut’az s dostatocnym poctom hviezd sa stava zaujimavou pre divakov/
zakaznikov

¢ Celé éry boli ovplyvnené vynimocnymi Sportovcami, okolo ktorych
navyse fungovala dovtipne vymyslena PR stratégia (vid Air Jordan
v NBA, Oliver Kahn v bundeslige, Maradona v Serii A, Gretzky, Le-
mieux resp. Sidney Crosby v NHL)

AKO SA DOSTAT DO NOVIN

* Medialni poradcovia v kluboch

— Hl'adaju témy pre média, pracujia so $portovcami, zabezpecuja foto-
grafické ¢i video podklady.

* Vytvorenie siete redaktorov-agentov

— Oni na redakénej porade zabojujui, aby mal vas prispevok klubu Sancu.
Aj problém sa nimi da riesit’ racionalne.

* Praca so Sportovcami

— Kym samotni §portovei nepochopia, ze medializaciu potrebuju, lebo
predavaja seba, klub a lakaja divakov, je vsetko zbytocné.

AKYCH SPORTOVCOV BULVAR MILUJE
. Uspeéni a komunikativni
* Otvoren{ a spontanni
* Sympaticki a fotogenicki
* Hravi a nad vecou
* Kontroverzni a konfliktni
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PRIKLADY Z PRAXE V NOVOM CASE Dominika Cibulkova
* Preco sa prave tieto materialy dostali do novin? e Za dva roky sa vyrovnala Daniele Hantuchovej a Dominikovi Hrbaté-
* Preco prave tito Sportovci dostali priestor? mu poctom zmienok v slovenskych printoch
* Preco su tam napriek tomu, Ze nesu aj znamky podprahovej reklamy?
* Ukazky materidlov z 1. stvrt’roka 2008 Hantuchova Hrbaty Cibulkova
2005 432 762 52
Martin Skrtel 2006 541 586 155 Zdroj:
* Séria prispevkov po prestupe do Liverpoolu 2007 537 444 413 Newton Searc
e Stacila 4 dnova séria reportazi a Fudia sa o nom dozvedeli viac, ako za
3 roky posobenia v Petrohrade Dm:;iﬂ:f P

* Synergia vel’kych mien (legendarny Liverpool + slovenska nadej + po-
pularny sport) funguje dokonale
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Daniela Hantuchova

* Pod tlakom medializacie Dominiky Cibulkovej si hl'ada opit’ cestu
k slovenskym médiam

* Obdobie ignoracie a urazenosti strieda obdobie, ked” vyhl'adava nové
moznosti komunikacie

M mvladiie W bl

Sokujiica spréva
Dameh,_r
Hantuchovej (24):
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Jaroslav Katrinnak
* Dokaze spolupracovat pri poucnych témach z oblasti techniky
* Dobra praca so siet'ou spriaznenych novinarov

* Jaroslav Katrinak
* Dokaze spolupracovat pti poucnych témach z oblasti techniky
* Dobra praca so siet’'ou spriaznenych novinarov
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Exkluzivita

* Ak ziska dennik exkluzivne vizualiziciu tricka, v ktorom sa bude os-
lavovat’ futbalovy titul, prehltne aj 3 sponzorské odkazy (Artmedia,
Corgon, Adidas)
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Fotografia je zaklad

* Bez toho, aby vyprava priniesla a poskytla denniku fotografie, by tento
material propagujuci v konecnom désledku aj sponzorov, publikovany
nebol
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Pekné zeny vo svete vel’kého Sportu
* Ano, je to trochu lacné, ale...
* Ucel svid prostriedky

* Svoje dosiahli organizatori akcie aj noviny, ktoré mali moznost’ zmenit’

rytmus svojej rubriky

el SPOFR i 1

0 Lid s v e 39

E V mokrom Monalm
vladnl Hamllmn,\w

MILIGNOVACTTre

2 000 000 Sk

Charita
* Média so znamymi $portovcami radi idu aj do partnerstiev na roznych
projektoch

Zuzulova spolupracou s Novym Casom ziskala:
* Medialneho partnera na drazbu

e Extra priestor na vlastnu prezentaciu

* Prezentaciu dodavatel'ov vystroja

* Prostriedky na pomoc detskému centru

SPORT
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g}gort, to je fotografia
* Sportovci st vyhladavani pri samotnom $portovom vykone, v sukro-
mi, ale aj pri Stylizovanych situaciach

AL SPORT SiLai o e I

ostrove

Vodaci na opustenom

Zlaty stvorkajak a elitni
vodni slalomari modelmi

nebud, radée] budi trénovat!
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Iny pohPad na Sport

* Noviny sa snazia odklanat’ od samotného spravodajstva a hl'adaja si

nové témy zo zakulisia, techniky, vzt'ahov
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Reklama?
* Pri kvalitnej téme sa prizmuria oci

apony e | weata

Takto vaniks zézrang
ta na EURO 2008,
rd dostala meno:
e 3 '.
v [ - By Sy
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Chcete byt’ v médiach?
* Dodavajte im zaujimavé témy, pracujte so Sportovcami, komunikujte
s fanasikmi

Z.da sa vam to zloZité?
* Ano, chce to napady a snahu. Ale ak to neurobite vy, urobia to ini.

(Referat bol predneseny vo forme powerpointovej prezentacie.
Jeho autor od jesene 2008 uZ nie je vo funkcii $éfredaktora Nového
Casu.)
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Vyvoj priorit
verejnopravnej televizie
vo vzt’ahu k Sportu

STANO SCEPAN,
r l g [ r v r . r l g . Sl g . l VA

Co je pre Vis priorita?

- Mat’ zdravé deti? Mat’ zdrava manzelku? Osobné zdravie?

- Kupit’ si auto s nizkou spotrebou? S nahonom na vsetky Styri kolesa?
S prediienou zarukou?

- Dosiahnut’ uspech, slavu, bohatstvo?

- Mat’ moznost’ sledovat’ finale NHL? Boj slovenskych $portovcov
o olympijské medaily? Alebo futbalovy magazin na
principe Eurolig?

PRIORITA — pravo prednosti, prvé veduce miesto

Tak ako ma kazdy lekar svoju oblibenu chorobu, ale-
bo kazda zena svoj obl'ibeny parfém, tak mozu byt aj
priority televiznych divakov v oblasti sportu réznorodé.
Otazkou je, ¢i by mali byt” podobne rozvetvené aj priority
verejnopravnej televizie vo svojom $portovom vysielani.
Je to téma na dlhsiu diskusiu, vyrazne ovplyvnent sub-
jektivhym pohladom jej aktérov, ale v principe sa zrejme
zhodneme, Ze isté priority by koncepcne a odborne riade-
na verejnopravna televizia mala mat’...

STV — HEADANIE PRIORIT

Od zaciatku svojho samostatného posobenia — od roku
1993 ich niekedy deklarovala, inokedy skor tapala, ale najma
sa aj v tejto oblasti, ako v mnohych d’al§ich — hl'adala...

Uz Cicero tvrdil, ze choroby zmyslania su skodlivejsie a castejsie ako
choroby tela. Siahol som po tomto citate umyselne:

Jednak aby som odl'ah¢il vaznost’ nasledujicich tvrdeni, ktoré mozu
podliehat’ subjektivnemu hodnoteniu.

Ale aj preto, ze prave isté lavirovanie Sportového vysielania od jedné-
ho mantinelu k druhému malo skodlivy dosah na vaznost’ a prestiz STV
v $§portovom hnuti na Slovensku.

Na lepsiu ilustraciu som dnes zvolil pohP'ad na vyvoj priorit Sportového
vysielania v STV v troch rovinach:

- objem Sportového vysielania v STV
- obsahova napln Sportového vysielania v STV
- organizaCna Struktara Sportovej redakcie v STV

Skor, nez sa pozrieme na niektoré ¢isla a suvislosti, musim, zial' konsta-
tovat’, ze ani v objeme ani v obsahu STV nestabilizovala dlhodobo jasne ¢i-
tatelnu struktdru priotit, ¢o objektivne suvisi s vonkajsimi

vplyvmi aj internymi nedostatkami institdcie.

a) vonkajSie vplyvy a zasahovanie do koncepcie
a riadenia STV

Casté vymeny riaditelov a top manaZmentov
s novymi viziami a projektami

Casté zmeny a rd6zne postavenie Sportového vy-
sielania v programovej skladbe, ale aj v organi-
zacnej Struktare STV

interné nedostatky v koncepcii riadenia a finan-
covania Sportového vysielania v STV

e) zaostavanie technického vybavenia STV

b)

d)

Kazdy z bodov by sme mohli rozpitvat’ a vysvetlit’
podrobnejsie, ale od roku 1993 az po sucasnost’ sa v STV
prelinaji dva zasadné momenty, ktoré nepriaznivo limituja
kvalitu Sportového vysielania:
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1) Sport nikdy nebol prioritou v STV (napriek sledovanosti, napriek
ekonomickym ukazovatel'om, napriek proklamaciam viacerych vede-
ni STV)

2) sport vZdy podliehal tlaku ré6znych zaujmovych skupin (v do-
sledku nedostatku principidlnej koncepcie sa im c¢asto neubranil)

OBJEM SPORTOVEHO VYSIELANIA V STV

1994 - 661,6 hodin

1997 = 922,9 hodin

2000 — 1208,9 hodin

Od rozdelenia federacie zaznamenala Sportova redakcia STV bez ohla-
du na vonkajsie zmeny organizacnej struktary STV extenzivny narast vy-
roby, prudky narast produktivity prace, ale sucasne aj vyrazné zaostavanie
vyvoja podmienok zodpovedajucich novej realite.

Napriek rasticemu objemu vysielania sa nedocenenie zmien v rokoch
1994 az 1996 sa prejavilo v postupnej strate pozicil $portového vysielania
STV. Rast konkurencie v medialnom prostredi, narast nakladov na ziskava-
nie vysielacich prav sportovych podujati, ale aj prirodzeny rast poziadaviek
na profesionalitu si v zlomovom obdobi rokov 1996 a 1997 Ziadal skor
posilnenie kvality a finanéného zabezpecenia, nez objemu vysielania.

V roku 2000 kulminoval objem $portového vysielania az nad hranicu
1200 hodin ro¢ne, co tvorilo az desatinu celého objemu vysielania STV
na oboch programoch. Aj vd’aka navratu MS v Fadovom hokeji do STV,
vd'aka ME vo futbale, aj vd’aka dovtedy najvicsiemu projektu vysielania
z OH v Sydney vyrazne stapla sledovanost’ STV. V rebricku priemernej sle-
dovanosti cyklov dosiahlo $portové spravodajstvo spolu s Novinami STV
najvyssie cisla — 33,8 percenta, Goly — body - sekundy na tret'om mieste
29,8 percental! (islo vSak o hodnotenie tzv. dennickovym vyskumom, vtedy
sa este nepouzivali peoplemetre.)

Problémom vtedajsieho riadenia STV bol stupajuci dlh.

Neefektivnost’” vyberu koncesionarskych poplatkov, resp. nizke vynosy
z predaja reklamy, celkova financ¢n4 labilita firmy bez realneho cash flow zna-
menala, Ze aj objem $portového vysielania bol vtedy nad redlne pomery STV.

2003 — 734,8 hodin

2004 — 1113,4 hodin (OH Atény)

2005 - 654,8 hodin

2006 —1063,0 hodin

Od roku 2003 nastala v ramci ,,krizového rezimu STV vyrazna reduk-
cia objemu aj Sportového vysielania. Z ekonomickych dovodov sa zrusili
viaceré relacie (Euroligy, Tango, Sport extra), ako aj uz dohodnuté kon-
trakty vysielacich prav na $portové podujatia. Docasne sa prerusila spolu-
praca s EBU (Eurovizia), o vyustilo az do dvah topmanazmentu o zruseni
vysielania OH 2004 v Aténach! Tie sa napokon vysielali aj vd’aka vopred
rozbehnutym procesom podla povodného projektu - po prvy raz aj s cel-
kovym reZijnym riadenim vysielania priamo z dejiska OH. Co je celosveto-
vy trend.

Po nevyhnutnej a uspesnej ekonomickej stabilizacii STV pod Rybnic-
kovym vedenim sa ocakaval rozvojovy program aj $portového vysielania.
Mirne, o ¢om svedéf aj $tatistika odvysielanjch hodin z roku 2005, Dalsi
narast Sportového vysielania sa datuje az po odchode Rybnickového top-
manazmentu.

OBSAHOVA NAPLN SPORTOVEHO VYSIELANIA V STV

Do roku 1993 — stcast’ CST

1993 — 1998 — hPadanie a profilovanie

1999 — 2002 - orientacia na slovensky Sport
2003 — 2006 — komercializacia

Z prehladu uvedenych obdobf je zrejmé, ze kazdé vedenie STV a Spor-
tovej redakcie malo iné predstavy o smerovani a prioritaich Sportového
vysielania v STV. Do roku 1998 az 1999 i8lo o extenzivny zaber viacmene;
vsetkych $portovych odvetvi, bez jasnej hierarchie a koncepcie, s prihliad-
nutim na divacky atraktivne $porty, ale aj na parcidlne zaujmy réznych
skupin.

V rokoch 1999 - 2002 sa STV snazila o jasnejsie pravidla smerom k in-
ternému aj externému prostrediu, s dorazom v spravodajstve aj v publicis-
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tike a v priamych prenosoch na slovensky $port a na najvyznamnejsie Spor-
tové vrcholné sit’aze roka. Limitom vs$ak bola spominana zla ekonomicka
situacia v STV.
Od roku 2003 prevladla komercializacia a redakcia z r6znych dévodov
(ekonomickych, nekoncepcnych, direktivnych)
rezignovala
- na naro¢nejsiu Sportovu publicistiku
- na kvalitu niektorych komentatorskych a zurnalistickych vystupov
- na hodnotenie kvality svojich vystupov
- na $irsf zaber mapovania viacerych $portovych odvetvi v ramci kritéri
verejnej sluzby (okliestené spravodajstvo)
- na komunikaciu s EBU aj s dal$imi zahrani¢nymi partnermi
podcenila
- dlhodobejsiu koncepciu vyvoja
- ulohu a postavenie krajovych stadi
- kvalitu prezentacie vo forme aj v obsahu (slovencina, stylistika, zanrova
skladba, kreativita)
- odborny rast svojich redaktorov a komentatorov absenciou na vrchol-
nych podujatiach
- ekonomicky silnui oblast’” motorizmu a motoristického $portu

ORGANIZACNA STRUKTURA SPORTOVE] REDAKCIE V STV

Postavenie $portovej redakcie v STV a jej vanutorna struktara prechadza-
lo r6znymi fazami vyvoja:
- samostatna redakcia (vratane produkcie, kameramanov, rezisérov,
administrativy, so samostatnym rozpoctom)
- zac¢lenenie do redakcie spravodajstva (bez rozhodovacich pravomoci)

Castymi vjhradami predchadzajucich vedeni STV vodi expanzii §porto-
vého vysielania bolo:
- naruSanie programovej skladby
- ekonomicka naro¢nost’ priamych prenosov
- ekonomicka naro¢nost’ kupovania vysielacich prav na sportové
podujatia

Su to vsak priznaky nepochopenia vyznamu a $irky $portového vysiela-
nia v televizii verejnej sluzby, ktoré sa koriguja az s prichodom otvorenia
samostatného $portového kanala STV 3. Od roku 2008 sa priority STV
v §portovom vysielani menia.

ZAVER

Ani najvacsi Sportovy fanatik nedokaze sledovat’ $portové vysielanie 24
hodin denne. Na druhej strane ani najvicsi $portovy analfabet sa nevyhne
obcasnému stretnutiu so Sportom.

Sport ma v modernej spolo¢nosti velky potencidl rozvoja, vyuZitia, aj
rastuceho vyznamu.

Sport v STV ma $ancu:

- participovat’ na perspektivach jeho rozvoja,

- reflektovat’ a spoluvytvarat’ jeho vyvojové trendy,

- formovat’ zaujem verejnosti,

- ziskavat’ na slovenskej medialnej scéne dominantné postavenie v tejto
oblasti.

STV ma vd’aka $portu Sancu:

- zvysovat’ atraktivnost’ vlastného vysielania,

- ziskavat’ kredit, prestiz a autoritu v tejto oblasti,

- vyraznejsie naplnat’ dlohy verejnej sluzby a stcasne

- efektivnejsie profitovat’ na komerénej baze Sportového zazemia.

Zakon o Slovenskej televizii vymedzuje v poslani STV okrem iného aj
programovu sluzbu, ktoru tvoria aj Sportové — zanrovo roéznorodé progra-
my.




SPORT V MEDIACH - MEDIA V SPORTE

SUHRN

V rokoch 1993 az 1999 $portové vysielanie v STV nemalo jasne defino-
vané priority. Podlichalo najmi pri vybere jednotlivych podujati zivelnos-
ti, zaujmom jednotlivych domacich $portovych zvizov, resp. zaujmovych
$portovych skupin. STV v danom obdobi napriklad stratila strategicky do-
lezité vysielacie prava na MS v 'adovom hokeji.

Od roku 1999 sa v ramci uspornych opatreni pristupovalo k vysiela-
niu domacich $portovych podujati koncepénejsie. STV sa v kolektivnych
$portoch snazila garantovat’ vysielanie jedného vystupenia slovenskej re-
prezentacie z vlastnych zdrojov, d'alsie — v pripade zaujmu zvizov - rea-
lizovala uz s ich sponzorskym spolupodielom na vyrobnych nakladoch.
Vynimkou bol futbal, ktory mal vd’aka vplyvu vysadné postavenie. Vzhla-
dom na zadlzenost’ STV sa vyuzivali, nielen v $portovom vysielani, ne-
koncepcéné rieSenia.

Od roku 2003 restrikcia objemu $portového vysielania v STV vyrazne
zasiahla do ponuky domaceho aj zahrani¢ného $portu.

Zial, tento trend pretrval aj po skonéeni tzv. krizového stavu. Pozitfv-
nejsi trend $portového vysielania sa zacal v STV znova postupne rozvijat’
az v roku 2006. Zdaleka viak este sirkou pokrytia nenaplfia viziu verejne;j
sluzby, zaujem televiznych Sportovych divakov, ani predstavy Sportového
hnutia. To neznamena, ze STV ma podlahnit’ réznym tlakom externého

$portového prostredia. Moze si vSak vybudovat’ dostato¢nu autoritu, aby
bola rovnocennym a nezavislym partnerom v celom procese mapovania
a rozvoja $portu na Slovensku.

STV nemdze ani v suCasnych podmienkach
- suplovat’ spolufinancovanie slovenského sportu.

STV vSak mdZe zvySovat’ svoj spoloCensky kredit:

- Lepsou diplomaciou vo vzt’ahoch s jednotlivymi Sportovymi zvizmi,
so Slovenskym zdruzenim telesnej kultary, so Slovenskym olympijskym vy-
borom, so Slovenskym paralympijskym vyborom a s d’alsimi relevantnymi
zlozkami.

- Moze iniciovat’ projekty smerom k Ministerstvu skolstva SR, ktoré
je gestorom slovenskej $portovej reprezentacie, a k d’al§im Statnym orga-
nom.

- Moze predkladat’ celospolocensky akceptovatel'né kampane a projekty
v oblasti §portu a motorizmu a dosiahnut’ ich prefinancovanie.

- Mo6ze prehodnotit’ svoje priority $portového vysielania a celkového
poOsobenia v tejto oblasti a prehodnotit” postupy ako zvysit’ svoju autoritu,
kredibilitu, hodnovernost’ aj atraktivnost’ pre divaka

- Musi mat’ svoju vlastna koncepciu, stratégiu aj dlhodobejsiu viziu

- Bezpodmienec¢ne vak musi zlepsit’ aj svoje technologické zazemie.
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Skusenost’ z Chorvatska:
nova filozofia Sportového
dennika so spoloCenskou
zodpovednost’ou

ZVONIMIR BOBAN,
/g T l.! l) l /g S g ZL .Z’E l

Zvonimir Boban patri k najvyznamnej$im osobnostiam v histoérii chor-
vatskeho futbalu. Svoju kariéru zacinal strednopoliar z Imockého v time
Dinama Zahreb, za ktory v rokoch 1985 — 1991 odohral 109 ligovych za-
pasov a strelil 45 gélov. Za byvala Juhoslaviu nastapil v 8 zapasoch a stre-
lil 1 gbl. Desat’ sezéon potom odohral v talianskej Serii

skom denniku La Gazzetta dello Sport. V roku 2005 bol na §tyri roky anga-
zovany do funkcie vykonného riaditela jediného chorvatskeho Sportového
dennika Sportske Novosti, v ktorom zakratko po svojom nastupe zaviedol
vyznamné obsahové aj formalne zmeny.

Dennik Sportske Novosti je sucast’ou chorvatskej medialnej skupi-
ny Europa Press Holding, ktorej hlavnhym majitelom je Ninoslav Pavic.
V portféliu tohto najviacsieho vydavatel'ského domu v krajine je dovedna
Sestnast’ periodik, medzi nimi aj dennik Jutarnji List. Zvonimir Boban po-
vedal, ze po nastupe na celo Sportskych Novosti si ako jednu zo svojich
hlavnych uloh stanovil, ze noviny sa musia stat’ iniciditorom zmien v postoji
spolo¢nosti k $portu a venovat’ ovela vicsiu pozornost’ mladezi.

Rozhovor so Zvonimirom Bobanom pre seminar ,,Sport v médiach
— média v $porte” pripravil vo februari 2008 v Zahrebe tajomnik medialne;j
komisie SOV Lubomir Soucek a videozaznam z neho vyhotovila Slovenska
televizia. Na seminari bol odvysielany cely rozhovor so slovenskym dabin-
gom, pripravenym v STV.

@ Futbal je prakticky v celej Eurépe i v Chorvatsku

A — prva v Bari a dalsich devit’ v AC Milane, s ktorym
ziskal $tyri majstrovské tituly. V talianskej lige odohral 178
zapasov a strelil 21 gélov. V rokoch 1991 — 1999 reprezen-
toval Chorvatsko, za ktoré odohral 51 zapasov a strelil 8
golov. Bol znamy ako vel'mi silny patriot. V roku 1998 ako
kapitan priviedol reprezentacny tim k doteraz najvicsiemu
uspechu — zisku bronzovej medaily na majstrovstvach sve-
ta. Kariéru ukondil v sezéne 2001/02 v $panielskej Celte
Vigo, potom sa vratil domov do Chorvatska.

Po zavfdeni futbalovej kariéry Zvonimir Boban do-
koncil $tadium histérie na Zahrebskej univerzite. Zacal
sa venovat’ novinarskej praci — v roku 2002 mal rubriku
v denniku Sportske Novosti pocas majstrovstiev sveta vo
futbale, uz dlhsie komentuje zapasy chorvatskeho repre-
zentacného futbalového timu pre narodnd televiznu spo-
lo¢nost” RTL Televizija a zapasy talianskej ligy pre SKY
Italia, okrem toho ma svoju pravidelnu rubriku v talian-

Sportom Cislo jeden. Vy ste boli naozaj vel’kou
futbalovou hviezdou, ktora si zvykla na Siroku
publicitu. Z tohto dévodu p6sobi ve’mi nezvycaj-
ne, Ze prave vy ste vnimali problém nedostatku
medialneho priestoru pre drvivi vicSinu Sportov

a pre mladeZnicky Sport. Na zaklade ¢oho ste
pred angaZovanim do funkcie vykonného riaditel’a
dennika Sportske Novosti prisli k zaveru, Ze jeho
obsah je problémom?

»oportske Novosti som ¢ital uz ako diet’a a vyrastal
som s nimi. Citanie tohto dennika bolo mojim dennoden-
nym ritualom. Vdaka nemu som nadobudol vzt’ah k mé-
diam. Zoznamil som sa postupne s mnozstvom novinarov
a spoznal som aj medialny zivot. Vedel som, ze média maju
vplyv nielen na kariéru $portovca, ale aj na jeho myslenie.

Zial, neskorsi vjvoj Sportskych Novosti nebol dobry
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a $tyri roky ku koncu mojej futbalovej kariéry som sa s ich redaktormi ne-
rozpraval. Poznal som Struktiru tychto novin a sposob myslenia ich novi-
narov. Mysleli si, ze ak $pickovi Sportovci ziji vo svojom uzavretom a tak
trochu nerealnom svete, tak Ze to isté plati to aj pre novinarov, ktori sa tiez
hviezdami. Chybal im kontakt s ozajstnou realitou a ¢oraz viac sa blizili
k takzvanej Zltej tlaci — noviny boli stale viac a viac odlisné od tych niekdaj-
$ich Sportskych Novosti. Boli plné klebiet, takzvanych senzacii a hrabania
sa v sukromi $portovcov. Ked’ som videl, kam sa uberaju a ako ich redaktori
pisu, ¢ital som ich malo.

Po angazovani do funkcie vykonného riaditel'a Sportskych Novosti som
chcel restaurovat’ ich niekdajsiu slavu. Predpokladal som, Ze vicsine z re-
daktorov sa nebudu pozdavat’ novinky, ktoré som chcel priniest’ — a to
sa aj potvrdilo. Prvy rok po mojom nastupe bol preto dost’ dramaticky.
Ale podpisal som Stvorroc¢ny kontrakt a chcel som tie noviny zmenit’. Mal
som tuzbu znovu vzkriesit’ staré dobré Sportske, ale s modernym vyzorom
a s novou grafikou, ako otvorené a slobodné noviny.*

® V ktorom obdobi sa zacal negativny vyvoj novin? Ovplyvnila na
tom nieco vojna na Balkane?

,»,> demokraciou prisli nové veci — sloboda slova i tlace, aj celkova slo-
boda myslenia. T4 sa vSak 'ahko meni na anarchiu. Vznikli viaceré nede-
mokratické, anarchistické média. Zial, média sa snazia zarobit’ ¢o najviac
penazi, a hT'adaju preto senzacie. Podobnu skusenost’ maja vsetky tranzi-
tivne krajiny. Ako ob¢ana ma to boli. Aj novinar predsa mus{ mat’ moralne
principy a sloboda neméze byt’ bez zodpovednosti. Balkanska vojna sa na
tom podpisala tym, Ze priniesla zmenu rezimu. Je lepsie mat’ dnesnu slobo-
du, nez zit’ ako vol'akedy, ale chce to viac zodpovednosti. Nechcem sudit’,
ale aj tolerancia musi mat’ svoje hranice.*

- Na zaklade ¢oho vas majitel’ Ninoslav Pavi¢ angaZoval do funk-
cie vykonného riaditela Sportskych Novosti? Preco si vybral prave
vas, aby ste zmenili tvar a obsah dennika? Od zaciatku plne akcepto-
val vase myslienky, alebo to bol postupny proces?

,»Bol to velmi dlhy proces, ktory trva az doteraz. Ale ked’ sa nieco

podpise, treba to dodrziavat’. Na jednej strane musim povedat’, ze v mno-
hych nazoroch sme sa odliSovali, ale na druhej strane priznavam, ze citim
voci Ninovi vel'ky respekt. Som velmi rad, Ze mi dovolil realizovat’ moje
myslienky a projekt, ktory som mu ponukol. Ked sa cez svoje kontakty do-
zvedel, ze konkurenc¢ny vydavatel'sky dom Styria chce zacat’ vydavat’ novy
sportovy dennik, spytal sa ma, co si o tom myslim a ako sa v tejto suvislosti
pozeram na Sportske Novosti. Povedal som mu, aky mam nazor na tieto
noviny a ako si predstavujem ich zmenu na dplne novy dennik. Spociat-
ku sa mu moje predstavy zdali trochu ¢udné, ale napokon sme podpisali
stvorro¢ni zmluvu. Takpovediac kupil pribeh, ktory som ponukol. Je velky
znalec medialnej problematiky a ma obrovské vedomosti. Miluje $port, ale
vie o nom malo, pretoze $port je osobitny svet. Musim povedat’, Ze z tohto
dévodu sme si v mnohych veciach nerozumeli. Hlavné vsak je, ze navzajom
sa reSpektujeme a napokon t'ahame jednym smerom. Nechal mi znacnu
slobodu v rozhodovani a pomaha mi.*

® Akymi hlavnymi zmenami presiel obsah dennika pod vasim vede-
nim? Mate pocit, Ze ste uspesny?

»opravili sme naozaj mnozstvo prace. Noviny dostali uplne novu di-
menziu, ktora vidno na prvy pohl'ad. Mame novy pocitacovy systém a za-
viedli sme modernua grafiku, InDesign. Zvycajne na to treba pol roka az
rok, my sme to zvladli za tri mesiace. Noviny st dnes plnofarebné.

Ale nemenej dolezita je obsahova zmena. Pribudlo mnozstvo informa-
cii, ale tie nie st dominantné, pretoze informacie dnes mate vsade, predo-
vsetkym na internete. My sme sa potrebovali odlisit’, na ¢o sluzia reportaze,
komentare, publicistika. Okrem toho sme pridali 8 stran k predoslym 24.
Venovali sme ich mensim $portom a mladezi. Predtym sa prakticky Ziad-
ne noviny v Chorvatsku sa nevenovali malym Sportom, vsetci pisali len
o futbale a o profesionalnom Sporte. Ale to je predsa len mala ¢ast’ celého
§portu, ktora zahffia mozno len stotinu $portujucich Fudil Nemame ziadne
pravo venovat’ sa len jej. Ovela vicsia cast’ Sportu je ta, ktorej sa média
prakticky nevenuju — to si mensie $porty, sut’aze mladeze ¢i veteranov,
rekreacny Sport, tam vSade sa grupuje naozajstna masa l'udi.

Chvalabohu, ze sa nam podarilo ziskat’ sponzorov pre projekty mla-
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deznickeho $portu, vd'aka comu vieme pokryt’ zvysené vyrobné naklady.
Dennik Sportske Novosti po dlhom ¢ase znovu pozna aj mladez. A spon-
zorl sa o mladeznicke sut’aze, ktoré organizujeme v spolupraci s Chorvat-
skym olympijskym vyborom a s ministerstvom vedy, vzdelavania a $portu,
naozaj zaujimaji. V ramci dennika som vlani zriadil agentaru, ktora sa
zaobera len tymito sit’azami a ziskava na ne sponzorov. Oni chcd od nas
konkrétne projekty a ti najvicsi sponzori, ako Podravka a Cokolino, st
vel'mi spokojni. Pre sponzorov nejde len o biznis. Pre marketingovy svet
je dolezité poznanie, Ze sa snazime nieco robit’ so zodpovednost’ou voci
zivotu spolo¢nosti.

Uz druhy rok organizujeme miniolympiadu s obrovskou ucast’ou, jej
sucast’ou su aj kultarne sut’aze. To povazujem za vel'mi uzitocné. Minister-
stvo vybera 24 $kol z celého Chorvatska, z kazdej sut’azi osem tried najp-
rv v regiénoch a potom na celostaitnom finale, ktoré bolo vlani v Umagu.
Pre deti je miniolympiada prilezitost’ou realizovat’ svoje Sportové sny. Je
to velka Sou ako v Amerike. Pre ziakov 1. — 4. roc¢nika, ktori si v ramci
ro¢nikov premiesanti, je to len zabava, ale pre ziakov 5. — 8. ro¢nika na-
ozajstna sut’az v styroch individualnych a styroch timovych disciplinach.
Medzi deti prichadzaja aj mnohi $pickovi chorvatski $portovci, napriklad
Janica Kostelicova, Robert Prosinecki, ¢i Goran Ivanisevi¢. Deti sut’azia aj
proti nim. Miniolympiadou do nich zasievame lasku k $portu a prinasame
im radost’. Kazdy tyzden zverejnujeme v Sportskych Novostiach vysledky
tychto sat’azi.

Ale robime aj d’alsie veci. Napriklad spolu s Chorvatskym olympijskym
vyborom sme utvorili nadaciu na dozivotnu socialnu pomoc slavnym chor-
vatskym $portovcom. Naddcia kazdy rok vyberie jednu osobnost’ v nadzi,
ktora od nej dostava dozivotnu rentu.*

@ V rozhovore pre AIPS Magazine, ktory vySiel zaCiatkom roka
2007, ste povedali: ,,NemoZem robit’ biznis pre obchodné ciele, Co
ma robi vePmi atypickym vykonnym riadite’om.*“ Napriek tomu
vSak musite brat’ do uvahy aj ekonomické vysledky spolo¢nos-
ti. Aky bol dopad obsahovych zmien Sportskych Novosti na ich
naklad a prijmy z inzercie? A aka bola reakcia jednak beZnych
¢itatePov a jednak chorvatskych sportovych hviezd?

»Uvedena zmena obsahu nam nepriniesla velky rast nakladu, pretoze
P'udf zaujima predovsetkym futbal, ale mne prinasa vel'ky pocit spokojnosti.
A aj citatelom. Predtym boli v ramci celého vydavatel'stva podl'a priesku-
mov najnespokojnejsi prave so Sportskymi Novost’ami. Teraz si s nimi
najspokojnejsi zo vietkych 16 periodik, co mi poskytuje vel'ké zadost’ucine-
nie. Samozrejme, dennodenne bojujeme o kazdd kunu, ale to je v podnikani
normalne.

Mnohi si myslia, ze vzhl'adom na to, kol’ko som vd'aka futbalu zarobil,
mam iné meradla ako bezni I'udia, ale nie je to tak. Mojim hlavnym cie-
lom nie je zarabat’ peniaze. Pocit'ujem vel'ka spolocensku zodpovednost’
a z uvedeného dévodu som ,,hrozny* riaditel’. To, co som zacal presadzo-
vat’ v novinach, citim totiz ako druh mojej misie v prospech chorvatskeho
$portu a celej krajiny. Pokial’ ide o vel'kych $portovcov, ti st s novymi Sport-
skymi Novost'ami vel'mi spokojni. To, ¢o sa udialo s novinami, bera ako
krok vpred a znovu si ich zacali kupovat’. Dobre spolupracujeme. V mi-
nulosti som nikdy nedokazal pochopit’, ze ked’ Sportovec ponukol novi-
nam exkluzivny rozhovor, ony mu ublizili. Dnes maja Sportske Novosti so
$pickovymi $portovcami normalne partnerstvo. Samozrejme, niekedy ich
opravnene skritizujeme, ale to je uplne v poriadku.

Ale pytali ste sa ma na ekonomiku. Je zaujimavé, Zze v takej malej krajine,
ako je Chorvatsko, moze prosperovat’ aj Sportovy dennik. Naklad novin sa
od méjho nastupu zvysil o 3 percenta. Pritom v printovych médiach v Eu-
répe podla prieskumu za ten ¢as naklad celkove klesol o 16,9 percenta. Je
to asi tym, ze v Chorvatsku sa kazdy pozna a nic sa tu neutaji...

Pokial’ ide o reklamu, mame vela inzercie predovsetkym od firiem, ktoré
financuju nase projekty. Mame tri vel'ké partnerské projekty, vdaka ktorym
moézeme financovat’ tie strany navyse, ktoré sme novinam pridali. Nap-
riklad poist’ovina Croatia Assiguranje, ktora je partnerom reprezentacného
futbalového timu, ma u nas v tejto suvislosti zarucené exkluzivne miesto
na prvej strane novin vzdy, ked’ piseme o reprezentacii, ¢i uz o jej pripra-
ve, alebo o zapasoch. Nikto druhy tam nesmie mat’ inzerat. Potravinarska
firma Cedevita zase svoju inzerciu spojila so seridlom clankov o legendach
chorvatskeho $portu. To bola ich brilantna myslienka — priblizit’ mladej
generacii Sportovych velikinov minulosti, o ktorych dnes uz verejnost’ tak-
mer ni¢ nevie. Raz do tyzdna vydavame v ramci novin kompletny servis pre
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tipujucich kurzovych stavok Chorvatskej lotérie, co prinasa slusné peniaze
denniku i samotnym novinarom.

® Myslite si, Ze majitelia médii a Séfredaktori jednoducho necitia
potrebu, aby sa média spravali spoloCensky zodpovednejsie, alebo
sa predovSetkym boja zlého ekonomického dopadu toho, keby
zacali poskytovat’ vicsi priestor veciam, ktoré su sice doleZité pre
spolo¢nost’, ale noviny ¢i vysielanie jednoducho nepredavaju?

,,Ja si myslim, Zze oni ziju vo svete dospelych, kym ja mam stale dusu
diet’at’a. Dokazem pochopit’ majitelov a $éfredaktorov, ked’ vidia média
len ako biznis, ktorého cielom je produkovat’ zisk. St nendsytni. Ale nena-

sytnost’ moze — obrazne povedané — zjest’ ich srdce. My sme ukazali, ze sa
da ist’ uspesne aj inou cestou. Urobili sme si prieskum trhu a zahrnuli sme
do analyzy aj v§eobecné denniky, ktoré venuju Sportu dost’ velky priestor.
Ukazalo sa, ze k Sportskym Novostiam sa vratila ich niekdajsia citatel'ska
obec — l'udia, ktori miluja $port. Osemdesiatim percentam z nasich sicas-
nych citatelov sa nepacila predchadzajica tvar tychto novin. Dnes nasi ¢i-
tatelia tvoria ozajstné Sportové publikum. Predtym si tito I'udia kupovali
dvoje noviny, lebo im nestacilo to, ¢o sa docitali v Sportskych Novostiach.
Dnes si kupuji uz len Sportske Novosti, pretoze im davaja vsetko, o je pre
nich ddlezité. Pochopili, ze my sldzime $portu, zatial' co ostatni vyuzivaja
sport. A mladych ¢itatelov sme pritiahli aj putavejSou grafikou a plnofareb-
nou tlacou.*
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Sportovy kanal Slovenskej
televizie — vychodisko?
ANDREJ MIKLANEK, )

roiel , ér kandla STV 3 - Sport
Rozvojovy projekt STV: STV Sport - tematicky programovy okrub
CIELE PROJEKTU

1. programovy a technologicky rozvoj STV

* vzniknu predpoklady pre pravidelni a ucelent programovu struktiru
na Jednotke a Dvojke (bez Sportovych programov)

* zmenSenie technického a technologického dlhu STV- priprava ret’az-
cov ,,HD ready*
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2. podpora slovenského sportu

* vyrazne viac slovenského $portu vo vysielani

* priama marketingova podpora: prezentacia reklam-
nych partnerov Sportovych subjektov vo vysielani

STV

ARGUMENTY PRE VZNIK STV SPORT
-Z POHPADU TELEVIZNEHO DIVAKA

* vysoky divacky zaujem o Sport (MS v Fadovom ho-
keji - historicky najvyssia sledovanost’) = viac Sportu
na obrazovke vo forme priamych prenosov, zazna-
mov, publicistiky, dokumentov, spravodajstva ¢i ar-
chivnych spomienok

* Standardizacia programovej ponuky Jednotky
a Dvojky

* komfortnejSia sluZba pocas velkych $portovych
podujati, napr. OH ¢i MS v F'adovom hokeji - moz-
nost’ alternativnej ponuky

* obnovenie §portovej publicistiky

* diskusné relacie o problémoch slovenského sportu
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ARGUMENTY PRE VZNIK STV SPO%{T - Z HEADISKA POD-
PORY A ROZVOJA SLOVENSKEHO SPORTU

* Vysielanie tych Sportov, ktoré sa na obrazovku dostavali len spo-
radicky (volejbal, basketbal, hadzana, dostihy/ parkat, atletika, gym-
nastika...)

* Vysielanie najlepSieho juniorského a mladeZnickeho Sportu -
medialna podpora talentovanych deti a mladeze

* Propagovanie zdravého Zivotného Stylu - wellness, zdrava vyziva,
prevencia pred negatfvnymi javmi- drogami, alkoholom, fajcenim

* Propagovanie Sportovisk a zaujimavych Sportovych objektov i
arealov - medialna podpora lyziarskych stredisk, novych $portovych
objektov, skolskych komplexov v ramci ucelenych seridlov a pod.

PRIAME A NEPRIAME DOPADY VZNIKU STV SPORT

OBRAZOK 2

Technologicky rozvoj STV

Nova atraktivna
sluzba pre
Koncesionarov

Podpora
slovenského Sportu

Standardizacia programu
Jednotky a Dvojky

OBRAZOK 3

Pomer programovych typov vo vysielani STV sport

ZAZnamy
20% y

-~ 5%
e
/ kreativa
7 3%

o

spravodajstvo
e 2%

zostrihy
25%
priame prenosy
30%

publicistika
10%

dokumenty
5%

OBRAZOK 4

Pomer slovenského Sportu a zahraniénych akvizicii

Zahrani¢né
akvizicie (500
hodin); 34,5%

Slovensky Sport
(950 hodin); 65,5%
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OBRAZOK 5

Pomer premiérového a reprizového vysielania

Reprizy; 450
hodin; 41%

Premiery 1000

/— hodin; 59%

ULOHY PROJEKTU V NAJBLIZSiCH ROKOCH

Pre rok 2008:

* Start vysielania 8. augusta programom ,,Otvaraci ceremonial olym-
pijskych hier v Pekingu*

* v obdobf{ 8. augusta — 31. decembra odvysielat’ 1450 hodin Sportu - 7
hodin denne od 17:00 do 24:00

Pre rok 2009:

* odvysielat’ 3758 hodin sportového programu v rovnakej strukture ako
v roku 2008

* pocas pracovnych dnif 10 hodin denne, t.j. od 14:00 — 24:00

* pocas vikendov a sviatkov 14 hodin denne, t.j. od 10:00 — 24:00

Pre rok 2010:

* odvysielat’ 5222 hodin Sportového programu v rovnakej strukture ako
v predchadzajucich rokoch

* pocas pracovnych dni 14 hodin denne, t.j. od 10:00 — 24:00

* pocas vikendov a sviatkov 17 hodin denne, t.j. od 08:00 — 01:00

Spoasoh prijmu Populacia

Satelitny prijem 9,3%
Kablovi operatori 47,5%
IPTV operatori 1%

Spolu 57,8%

Zdroj: TNS kalibracny vyskum 2007/ 1

PROGRAMOVA SCHEMA STV SPORT

Na zaklade prirodzenej periodicity $portovych sut’azi a rocného Sporto-
vého cyklu (sezonnost’ vacsiny Sportov) bude mat’ tri zakladné podoby:
* pocas hlavnej $portovej sezony, t.j. v obdobi, september — maj, kedy
prebiehaja hokejové I futbalové sut’aze,
* v medzisezénnom obdobi, t.j. jan — august,
* pocas velkych sportovych podujati, napr. MS v hokeji ¢i OH, ked je
vysielacia Struktura podriadena vysielaniu tychto eventow.
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VYSIELANIE JEDNOTLIVYCH PROGRAMOVYCH TYPOV

2008 (IX-XIn 2009 2010
Programovy typ/  tyzdenny kalendarny tyZzdenny kalendarny tyzdenny kalendarny
hodiny vysielania  priemer rok priemer rok priemer rok
priame prenosy -
akvizing 12 276 15 780 22 1144
priame prenosy -
domaca vjroha 15 345 20 1040 28 1456
magaziny - akvizicné 5 125 6 312 8 416
magaziny - domaca
iroba 4 103 5 260 7 364
diskusné relacie 2 52 2 104 3 156
spravodajstvo 7 175 9 468 12 624
archiv 8 184 8 416 10 520
kreativa 7 175 7 364 10 520
celkovy objem
wsielania 60 1450 12 3758 100 5222

STRUKTURA NA ZAKLADE ZASTUPENIA SPORTOV

Sportové odvetvie/ hodiny vysielania 2008 (IX-XIy 2009 2010
futbal - domaci (liga + reprezentacia) 160 340 420
futbal - zahraniény (MS/ME, Liga majstrov, ...) 110 240 310
hokej - domaci (liga + reprezentacia) 170 360 460
hokej - zahrani¢ny (NHL) 80 190 280
tenis 40 90 130
motorizmus 90 210 260
atletika 50 60 80

palubovkové Sporty - volejbal, basketbal, hadzana 120 380 490
tpolové Sporty - zapasenie, vzperanie, judo, box 60 120 210
vodné Sporty - kanoistika, vodny slalom 110 150 200
plavanie 35 45 55

golf 40 50 60

lyZiarske Sporty - alpské lyZovanie, skoky, ... 110 150 180
ostatné 200 400 500
spolu 1375 2785 3635

UCELOVA STATNA DOTACIA- KONCEPT

Zavazok STV Podpora Ministerstva kultiry SR

Zabezpedit vysielanie 700 hodin | Uhradit naklady spojené
programu spojeného vylucne so 50 zabezpeCovanim vyroby
slovenskym Sportom v dohodnutej |programu uvedeného medzi
programovej Struktdre zavazkami STV vo vySke
90.783.000,- SK na zaklade
podrobného popisu Struktiry
nakladov zo strany STV

2008

(Referat bol predneseny vo forme powerpointovej prezentacie.
Jeho autor uZ medzicasom v STV nepdsobi.)
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Skusenosti Sportovych
funkcionarov zo spoluprace
s médiami

ZDENKO KRIZ,

/
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1 1

Kedze skusenost’ kazdého cloveka byva vo velkej miere subjektivna,
snazili sme sa danu tému objektivizovat’ dotaznikovou metédou. Jedenast’
otazok sme zaslali Statutarom (predsedom a generalnym sekretarom) olym-
pijskych $portovych zvizov. V anonymnej ankete sa vratilo 15 vyplnenych
dotaznikov, ktoré mozno povazovat’ za objektivizovanu vzorku nazorov
poprednych funkcionarov $portovych zviazov. Viaceré odpovede boli to-
tozné, v sumare ich v§ak uvadzame vzdy iba raz. Média boli rozdelené do
styroch skupin — na tla¢, rozhlas televiziu a internet, takze aj ich hodnotenie
(az na dve otazky) je vlastne anonymné, pretoze nasim ciefom bolo ziskat’
hodnotenie médif ako celku a a nie konkrétnych novin , radia, ¢i televizii.

1) Ako ste spokojni s kvantitou prezentacie §portu a Sportovych
aktivit v médiach?

Tlaé 1 315 ,3| 21 1
Rozhlas 1 2 43|31 1
Televizia 34|43 1

Internet 2 | 5| 5| 2 1

Vel'mi nespokojni Vel'mi spokojni
Tabul'ka jasne ukazuje nespokojnost’ Sportovych funkcionarov s kvanti-
tou prezentacie Sportu a Sportovych aktivit v médiach. Najlepsie z hodno-
tenia vychadza rozhlas, najhorsie televizia.

2) Ako ste spokojni s kvalitou prezentacie Sportu a Sportovych ak-
tivit v médiach?

Tlaé 2 |2 |52 |22

Rozhlas 1 2 |4 4] 3|1

Televizia 4 |4 | 3| 2|2

Internet 1 1 5142 |1 1

Vel'mi nespokojni Vel'mi spokojni
Ani s kvalitou prezentacie Sportu a $portovych aktivit nie je slovenska
funkcionarska obec spokojna. Najblizsie k spokojnosti maju informacie
zverejiované na internete, najviac vyhrad je ku kvalite televizneho spravo-
dajstva a prenosov.

3) Ktoré média sa podl’a Vasho nazoru dlhodobo najviac priestoru
venuju Sportu a Sportovym aktivitam? (uved’te za kazdua oblast’ dve).

Tlaé Sport 13, Sme 10, Pravda 4

Rozhlas SRO 14, Regina 7

Televizia STV2 11, TA3 10,J0d 1

Internet Zvézoveé stranky 7, Sme.sk 9, Pravda.sk 4

V kvantifikdcii priestoru v jednotlivych skupinach médif sa na cele obja-
vili subjekty podl'a ocakavania: v printovjch médiach dennik Sport, v ob-
lasti radii Slovensky rozhlas, z televizii STV 2 a v sfére internetu interneto-
vé stranky zvizov.
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4) Ktoré¢ média sa podl’a Vasho nazoru dlhodobo najkvalitnejsie
venuju Sportu a Sportovym aktivitam? (uvedte za kazda oblast’

dve).
Tlaé Sport 12, Sme 11, Pravda 7
Rozhlas SRO 14, Regina 6
Televizia STV2 9,TA3 9
Internet Zvazové stranky 7, Sme.sk 4, Pravda.sk 4

V oblasti hodnotenia kvality médif zverejnujucich Sport bola situacia uz
ovela vyrovnanejsia. V printovych médiach bol prvy Sport tesne pred den-
nikom SME a medzi televiziami funkcionari rovnako hodnotili programy
STV 2 a'TA 3. Slovensky rozhlas a internetové stranky zvizov si aj v kvalite
udrzali zaslizent dominanciu.

5) Co povaZujete za hlavné pozitiva v medializacii $portu
a Sportovych aktivit?

Tlaé - relativne velky priestor pre Sport

- pravidelnost informacii

- najsirsi zaber zo Sportovej problematiky

- popularizacia Sportovych odvetvi

- dobré priklady zo zahrani€ia

- propagécia Sportovych podujati v SR

- priklady pozitivnych vzorov pre mladez

- vzbudzovanie vlastenectva a narodného povedomia

- podpora rozvoja tipovania

- prezentacia sponzorov a spatne zlepSenie ekonomiky klubov a zvazov

Rozhlas |- aktualnost a operativnost spravodajstva

- priame reportaze, resp. vstupy na Sportoviska

- Zivé rozhovory s aktérmi sttazi

- informacie aktualizované pocas celého dia

- moznost pocivat rozhlas prakticky kedykolvek a kdekolvek
- objektivnost spravodajstva

- uprednostnovanie sprav o slovenskych Sportovcoch

Televizia |- priame prenosy z vyznamnych podujati

- prezentacia najaspesnejdich Sportovcov

- obrazové spravodajstvo zo SR i zahranicia

- besedy na aktualne témy

- v regionalnych TV priestor aj pre menej popularne Sporty

Internet |- prakticky neobmedzeny zaber Sportovych odvetvi a podujati
- moznost rychlej reakcie

- streamingové prenosy

- on line vysledky

- prileZitost prezentovat aj odborné stanoviska

- pluralita ndzorov na problémy

- moznost bez obmedzeni prezentovat reklamnych partnerov
- relativne malé naklady na prevadzku stranky

- Coraz SirSia dostupnost, najma u mladej generacie
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Televizia | - celkove maly priestor pre Sport

- jednoznacna presila futbalu a hokeja bez ohladu na vysledky

- mala $anca dostat na obrazovku slovensky Sport

- nizka profesionalita moderatorov a redaktorov

- slabd jazykova pripravenost moderatorov

- glorifikovanie percenta sledovanosti

- snaha o rieSenie Sportovych kauz bez hibsej znalosti problematiky

V pozitivach medializacie $portu a Sportovych aktivit slovenski Sportovi
funkcionari najlepsie hodnotia tlac¢ a internet, aj ked’ vel'mi trefne ocenili aj
$pecifické kvality rozhlasu a televizie. Zaujimavost'ou je vyzdvihnutie stre-
amingovych prenosov, ktoré by v budicnosti mohli vyrazne konkurovat’
priamym televiznym prenosom.

6) Co povailrljete za r}ajvéiééie negativa v medializacii Sportu - poziadavky televizie na prispevok za $portové prenosy
a §portovych aktivit? - chybajuci $portovy kanal
Internet | - nepravidelna aktualizacia stranok
Tlag - priliSna orientacia na futbal a hokej - nie vzdy zaruéené aktualne spravodajstvo
- slaby zaujem o vacSinu Sportov - moznost prezentovat aj nekorektné informacie
- nedostatok odbornosti a skusenych odbornikov - neprehladnost stranok
- neznalost zakladnych pravidiel a predpisov v jednotlivych - vacSina stranok obsahuije vela chyb
Sportoch - absentuje nepretrzité redigovanie obsahu webovych stranok
- Cierno-biele videnie problémov v Sporte (u zvazov)
- nahananie senzacii a ,,pikoSiek“ na akor seri6znych komentarov
- privela zahranicneho Sportu na dkor domaceho Slovenski §portovi funkciondri najviac negatfy vidia v medializcii §por-
-nezdravé glorifikovanie Sportovcov tu a §portovych aktivit v printovych médiich. Prilisnu orienticiu na futbal

- periodikum bez chyby je raritou

- slaba znalost slovenského jazyka

- priliSna orientacia obsahu na vkus tipujtcich

- zanedbavanie Sportu mladeze

- amatérska tvorba o profesionalnom Sporte

Rozhlas | - nepomer futbalu a hokeja v porovnani s ostatnymi GspeSnymi
Sportmi

- Znizovanie zaberu prezentovanych Sportov

- prilisna orientacia na NHL a zahrani¢ny futbal

- trivialne otazky v rozhovoroch ., , “r Dy ,
- priligné spoliehanie sa na agentry - seriozny pristup starsich redaktorov k rieSeniu problémov

- v médiach je niekol’ko vel'mi dobre pripravenych novinarov, zial’, je ich
coraz menej

- redaktori chapu problémy slovenského $portu, ale vzhl'adom na pokyny ma-
jitefov (vydavatel'ov) médii maji obmedzené moznosti pomoct’ ich riesit’

- snaha pisat’ o $portovych udalostiach putavo

- rychla reakcia aj na vynimocné situacie

- objektivne informacie z tlacovych besied.

a hokej vsak vycitajua aj televizii a rozhlasu. Vel'mi vazna je kritika odbornosti
novinarov. Z pohl'adu funkcionarov je to najma neznalost’ pravidiel a pred-
pisov, slaba znalost’ slovenského jazyka, nizka profesionalita a privel'a chyb
v médiach. Na zamyslenie je aj prilisné preferovanie zahranicného, aj ked’
vacsinou kvalitnejsieho $portu, na ukor slovenskych sut’azi a $portovcov.

7) Aké su Vase pozitivne skusenosti (poznatky) z pracovnych
stretnuti s predstavite’mi médii (vSetkych druhov)?




SPORT V MEDIACH - MEDIA V SPORTE

Sportovi funkcionari ocefiuji skor tzv. start $kolu novinarov, ktori majua
viac skdsenosti i odbornych vedomosti a pozeraju sa na $port komplexne.
Medzi pozitiva patri aj pohotovost’ novinarov a snaha priblizit’ Sportové
udalosti putavo.

8) Aké su Vase negativne skisenosti (poznatky) z pracovnych
stretnuti s predstavite’mi médii (vSetkych druhov)?

- maly zaujem o seriézne témy, hlad po senzaciach

- precenovanie, resp. podcenovanie uspechov

- nedostatok Sportového 1 vseobecného vzdelania

- absencia casto aj elementarnej slusnosti

- nereSpektovanie sukromia $portovcoy, trénerov a funkcionarov

- falo$na kolegialita novinarov — nekritizuji sa navzajom ani po publiko-

vani nezmyslov

- neochota priznat’ si verejne chybu

- vydavanie subjektivneho nazoru jednotlivca za stanovisko redakcie.

Kritika smerom k predstavitelom médif je zamerana najmi na maly za-
ujem o seridzne témy, ale aj na neochotu priznat’ si omyly a tzv kolegialitu,
ked’ novinari kritizuja prakticky kazdého s vynimkou vlastnych kolegov, aj
ked publikuju zjavne chybné fakty a nazory.

9) Ako by sa podPa Vas dala zlepsit’ medializacia Sportu a Sporto-
vych aktivit na Slovensku?

- dat’ viac priestoru aj dal$im $portom okrem futbalu, hokeja a tenisu

- zlep$it’ propagaciu Sportu, zvysi sa zaujem verejnosti, rozsiri sa clen-
ska zakladna, bude viac talentov, ktoré dosiahnu pre Slovensko lepsie
vysledky

- zlepsit’ spolupracu zvizov a klubov s novinarskou obcou

- zvysit’ propagaciu domaceho a zahrani¢ného Sportu aspon v pomere
70 : 30

- viac vyuzivat’ streamingové prenosy zo sportovych podujati

- propagovat’ vynimocné vysledky aj v tzv. malych Sportoch

- vyuzit’ $portovy kanal na dobrd prezentaciu slovenského sportu.

V otazke zlepsenia medializacie Sportu sa Sportovi funkcionari vzacne
zhoduji — dat’ viac priestoru aj inym $portom ako su futbal, hokej a tenis,
zvysit' v médiach podiel domaceho Sportu na tkor zahrani¢ného a propa-
govat’ vynimoc¢né vysledky aj z malych $portov.

10) Co Vam v médiach najviac chyba?

- naozajstny sport

- 8irdi vyber Sportov

- priame televizne prenosy najma z olympijskych $portov

- odbornost’, seriéznost’, etika

- fundované ¢lanky o olympizme a $portovej politike.

Aj v otazke, ¢o najviac v médiach chyba, sa vic¢sina odpovedi zhodovala:
viac $portov, viac televiznych prenosov, viac odbornosti, seridznosti a etiky
a viac prispevkov z olympizmu a $portovej politiky.

11) Mali by sa podPa Vasho nazoru usilovat’ sportové subjekty
o vznik vlastného média? Ak ano, uved’te akého!

- vzhl'adom na nedostatok finan¢nych prostriedkov nie, ale skor zriadit’
agenturu na vyhl'adavanie sponzorov

- nema zmysel

- skvela myslienka

- internetové noviny a $portovy kanal by stacili

- radsej zaviest’ v kazdom zvize funkciu hovorcu

- zvazit’ vydavanie casopisu ako bol volakedy START

- internet postupne vytlaci printové média, ktoré su uz aj dnes vlastne
na internete.

Na problematiku vzniku vlastného média maja $portovi funkcionari
vel'mi rozporné pohlady, ktoré st ovplyvnené najmi nedostatkom finan-
¢nych prostriedkov. Ukazuje sa, ze novy sportovy kanal STV by mohol
vyriesit’ ¢ast’ problémov a vel'ké rezervy sa vo vyuzivani internetu. Velkou
neznamou je zatial' informacny systém, ktory prostrednictvom Narodného
$portového centra pripravuje MS SR.
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Skusenosti Sportového
novinara s funkcionarmi
a Sportovcami

MARIAN SIMO,
dlborocény sportovy novindr s posobenim v dennikoch

Sport, PravdaaSme

Moj prispevok sa neopiera o ziadny vyskum, je len empirickym poku-
som o zhrnutie prezit¢ho a odpozorovaného za styri desat’rocia novinar-
skej praxe do niekolkych nesuvislych suveti.

Werich tvrdil, ze zo vSetkych karambolov sveta je najhorsi ten s blb-
com. V sporte som zazil dost’ zrazok, ale tych s blbcom urcite menej ako
v beznom Zivote. Uplni blbci sa v $porte dlho nezohreju.

Niekedy mame pravom na seba t’azké srdce. Inokedy vsak len preto, Zze
vychadzame z pomylenej premisy, ze stojime na opacnych brehoch. Omyl,
stojime na tom istom.

Funkcionari a $portovci dnes vycitaju zurnalistom najma negramotnost’,
negativizmus a bulvarnost’. Ti, ¢o podl'a nich malo vedia o $porte, jeho
systéme, pravidlach, historii a o jeho osobnostiach, chct preukrutne vela
vediet’ o zakulisi, o sikromi i zarobkoch $portovcov a namiesto pisania
o tuspechoch sa vyzivaju v pitvani neaspechov. To je vak problém len par
najvychytenejsich Sportov — mnohé iné by boli rady aj tomu, ale o ne média
ani nezakopnu.

Zurnalisti naopak funkcionirom a zavie i §portovcom zazlievaji ne-
ochotu sa vyjadrit’ nielen po vit'azstve, ale aj po prehre, alibistické zatikanie
konfliktov, prehmatov ¢i skandalov, alebo frazovitost’. V niektorych pripa-
doch aj slaby tok informacif a zIé pracovné podmienky na $portoviskach:
kI'icovo mam na mysli novinarske miesta a prisun vysledkov.

Volakedy novinar zacinal od piky. Od noticky. Od tretej ligy. Od spra-
vy z okresnej spartakiady. V redakcii sa mu mal kto venovat’. Mal mu kto
preorat’ rukopis, mal ho kto poslat’ do kniznice, aby si ne-

Pooblbuju a bud’ ich vykopnu alebo sami odidu.

O tejto budove niektori I'udia vravia, Ze ju november
obisiel. Netvrdim, ze to tu nepachne zatuchlinou, ale ak na
nieco slovensky $port zvlast’ doplaca, tak na svoju rozdro-
benost’, ktora mu neumoznuje prejavit’ svoju silu. A ta je
dielom obdobia tesne po novembri.

Zvonimir Boban to vystihol: $port je osobitny svet. Vo
vzt’ahu novinar — funkcionar a novinar — $portovec vsak
v zasade plati to, co pre vacsinu vzt’ahov: Ako sa do hory
vola, tak sa z hory ozyva. A to v oboch garde.

Co sme si my $portovi novinari s funkcionarmi a $pot-
tovcami? Sme saperi? To by sme boli samovrahovia, pod-
pilovali by sme si pod sebou konar. Spoluhraci? To by nim
c¢itatel’ dal. Sudcovia? Obcas sa tak tvarime, ale nad vecou
moézeme byt aj bez pistalky ¢i talara. Divaci? To nam ob-
¢as zavidia aj kolegovia: Vam je hej, vravia. Ako keby im
na sneme politickej strany nebolo.

myslel, Ze dejiny Sportu sa zacali rokom jeho narodenia,
mal mu kto podat’ tiket Sportky s nazvami 49 $portovych
odvetvi, aby si nemyslel, Ze okrem ,,jeho* obl'ibeného fut-
balu ¢i hokeja ziaden iny neexistuje.

Dnes ho v redakciach spravidla hodia do vody s odka-
zom plavaj. Dokonca mu séfovia neraz vymedzia plavebné
drahy: futbal, hokej, tenis a senzacie. A on plava — casto
po povrchu.

Nie je to vsak obcas podobne aj s obsadzovanim pred-
sednickych postov v §portovych zvizoch? Chybaju peniaze
alebo nevieme, kam z konopi? Zvesme z hrusky nejakého
podnikatela alebo politika.

Zakladom dobrej komunikacie medzi sportovymi sub-
jektmi a médiami su osoby prvého kontaktu. Hovorcov
vsak ma a vzdy bude mat’ iba par velkych spolkov. Ok-
rem toho, hovorcu ako tlmocnika nazorov institicie zvlast’
v pripade kauz prijimaji vedenia redakcii s nevolou — len
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v krajnej nidzi. Necudujem sa, ked’ na obrazovke vidim mladu pipku odo-
vodnujucu politiku vlady verklikujicu naucent vetu-dve o oblasti, o ktore;
logicky nema ponatia.

S hovotcom je to ako s rozhodcom: obojstrannd spokojnost’ je, ked
nikto nevie, kto nim bol, no vietko prebehlo ako malo. Cize novinar dostal
zakladné informacie a s nimi kontakt na zodpovedného funkcionara, a ten
odpovedal bez vykricania a k veci.

Vo fungujucich vicsich spolkoch to v pripade zbehlého novinara bezi
aj bez hovorcu. Idealnou osobou je generalny sekretar, pripadne predseda
zvizu — ni¢ proti dobrovol'nym, ale spravidla logicky viac vedia ti plateni.
Kanoistika je skvelym prikladom, ze nim moze byt’ $éftréner. Ked' sa ho
vsak spytate na to, ¢i sa vo zvize chysta palacova revolucia, odkaze vas na
predsedu ¢i sekretara a ma recht.

Osoby prvého kontaktu nesmu byt” osobami jediného kontaktu. Ak sa
tak zacnu spravat’, stavaji sa podozrivymi.

Viacer{ funkcionari davnejsie pochopili, ze média potrebuju. Niektori sa
v styku so zurnalistami obdivuhodne vypracovali: dokazu zahrat’ na strunu
toho média, pre ktoré prave poskytuji rozhovor, a cielenou drobnou pikan-
tnost’ou uspokoja ich povrchny zaujem.

Ideélna vychodiskova pozicia pre novinara je byt in, ale aj off. Byt’ doma
v Sporte, ale zaroven ostat’ nad problémom. Idealnym vzt'ahom s funk-
cionarom, trénerom ¢i $portovcom je partnersky. Vybudovat’ si ho sa
vsak neda na jedno posedenie. Sanca stupa poctom kontaktov, znalost’ami
o $porte a seribznost’ou v pristupe k ziskanym informaciam, zvlast’ k tak-
zvanym ,,off record*.

V $portovom hnutf oc¢ividne panuje strach zo zneuzitia informacii. Zjav-
ne vacsi ako v minulosti.

Za starého rezimu neexistoval bulvar a isté témy boli tabu. Novinar sa
pohyboval vo vymedzenom koridore: odtial’ potial. To neznamenalo, Ze sa
dozvedel menej, ako sa novinar dozvie dnes. Naopak. Vedel ovel'a viac, ako
smel napisat’. Funkcionari veI'mi dobre vedeli, co novinar smie a ¢o nesmie.
Preto sa trebars o dopingu dozvedel mozno viac nez ti, ktorym sa podaval.
O dopingu ¢s. vrcholovych $portovcov sa vsak smelo pisat’ az po tom,
ked” Antonina Himla na éele UV CSZTV vystriedal Jindfich Polednik a ked’
v Moskve zorganizovali svetova konferenciu o boji s dopingom.

Pomerne jasné hranice zakazov ¢i z nich odvodenej autocenziry patria
chvalabohu minulosti. Ostali nejasné hranice osobnej zodpovednosti novi-
nara. Je neporovnatel'ne vic¢sia ako kedykol'vek v minulosti.

Ale vic¢sia nez predtym je aj zodpovednost’ Sportového funkcionara. Jej
désledkom vak nesmie byt’ vicsie zatlkanie, ale naopak vicsia otvorenost’
- pravdaze, spojena s vacsim vazenim slova.

Sporty s komunikativnymi Pud’mi na ¢ele maji podstatne vicsiu $ancu
dostat’ sa do médii. Animozita ¢i urazenost’ vedie k presnému opaku.

Tragédiou slovenskej zurnalistiky je, Ze rezignovala na témy, ktoré sa
iste t'azké, ale pre stav a zdravy vyvoj spoloc¢nosti ovela zavaznejsie, ako
to, ¢1 nasi futbalisti postupia alebo nepostipia na findlovy turnaj MS ¢i ME
alebo ¢i nasi hokejisti hraju na MS o medailu alebo o zachranu. Mam na
mysli zafald situaciu v Skolskom a univerzitnom $porte, v stave Sportovisk
¢i v $tatnej podpore $portu.

Az nepochopitelny respekt je v Zurnalistickej obci pred témami, ktoré st
odrazom sporov $portovych kruhov s politickymi.

Profesorska komentarova zurnalistika socialistickej éry, v ktorej novinar
ako keby stal za katedrou a poucoval ¢i karhal, vysla z médy. Komentare vo-
bec vysli z médy. Novinarom ostala na vyjadrenie nazoru iba dva pribuzné
zanre: poznamka a glosa. Su vsak taki, ktori za cely zivot nevyuzija ani to.
Uspokojuje ich spravodajské referovanie a tlmocenie nazorov inych: $por-
tovcoy, trénerov ¢i funkcionarov. Ako keby $port bol len 1:0 — 2:0.

Za to si vSak musia spytovat’ svedomie aj Sportovi funkcionari. Nevedia
presvedcit’ média o potrebe pomoci riesit’ nadstavbové problémy sloven-
ského $portu. Co je najhorsie, nevedia o tom presvedcit’ ani politikov; a ti su
v tomto smere kI'acovi. A problém je zasa najma v neschopnosti vonkajsej
komunikacie a slabej vnutornej sadrznosti.

Ak chceme pohnut’ Sportovu karu, tak rozhovor funkcionara a novinari
sa nesmie koncit’ slovami: Len to napis, ale, prosim t’a, mna necituj. Naopak,
mus{ sa zacat’ vetou: Mam pre teba problémovu tému a pokojne ma cituj.

Nekoketujme s politikmi. Dosial’ ani jedna slovenska vlada slovenskému
$portu nepomohla. Naopak, vicsina z nich mu uskodila, niektoré dokonca
velmi. Aj tato vlada o pomoci len rozprava. Ak z toho, ¢o urobila, $port
predsa bude mat’ nejaky chosen, tak len v pripade, Ze sa naozaj spusti treti
kanal Slovenskej televizie.
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PohlPad novinara
z dvoch brehov na vzt’ah
meédii a Sportovej obce

LUBOMIR SOUCEK,
dlboroény redaktor dennika Sport,

’v 5o l-/l /g SQ]{ lt, SZ[,E[

Dovolte mi, aby som zacal malym historickym exkurzom. Na slavnost-
nej veceri po vzkrieseni antickych olympijskych hier, ku ktorému doslo
v juni 1894 na medzinarodnom kongrese v parizskej Sorbonne, zaklada-
tel’ novovekych olympijskych hier Pierre de Coubertin povedal: ,,My vsetci
sme rebeli a to je dovod, preco nas tlac, ktora vzdy podporovala prospesné
revolucie, pochopila a pomohla nam. Za to vsetko chcem

Je znamych viacero pripadov, ked’ sa $portovi novinari stali vyznamnymi
$portovymi funkcionarmi. Nemo6zem zabudnit’ ani na to, ze média su or-
ganizatormi mnohych vyznamnych $portovych podujati a vyhlasovateI'mi
vacsiny prestiznych ankiet.

e o o

Preco som zacal takymto odbocenim od mojej témy referatu, ktory by
mal mat’ vyslovene prakticky obsah? Nuz preto, aby som ilustroval, Ze mé-
dia a Sportova obec principidlne nie si nepriatelmi, ale partnermi. Hoci
casto to tak nevyzera.

Rozumny s$portovy funkcionar, tréner, ale aj $portovec si uvedomu-
je, ze média su pre $port potrebné, nevyhnutné, treba s nimi komuniko-
vat’ a aspon v nevyhnutnej miere spolupracovat’, aj ked’ nickedy moézu na
oboch stranach existovat’ osobné antipatie a averzie. A rozumny Sportovy
novinar si zase uvedomuje, ze ak chce, aby s nim niekto dlhodobo komu-
nikoval, méze ho sice aj opakovane kritizovat’ s pouzitim presnych fak-
tov a jasnych argumentov, ale nie okiadzat’, nespravod-

tlaci z celého srdca vyslovit’ svoju vd’aku.” S trochu zve-
licenia sa da povedat’, ze v tejto chvili sa vlastne zacalo
partnerstvo Sportu a masmédii.

Pierre de Coubertin poprisvojom pedagogickoma funk-
cionarskom posobeni aj casto pisal do novin a snazil sa
o dobré vzt'ahy s novinarmi. Aj Coubertinov najdlhsie p6-
sobiaci naslednik vo funkcii prezidenta Medzinarodného
olympijského vyboru Juan Antonio Samaranch mal k mé-
didm blizko a desat’ rokov viedol tlacovti komisiu MOV.

Dnes ma Medzinarodny olympijsky vybor dve osobit-
né medialne komisie — jednu pre tla¢ a druht pre rozhlas
a televiziu. Aj Slovensky olympijsky vybor ma uz vel'a ro-
kov svoju medialnu komisiu. To len potvrdzuje vnimanie
vyznamu masmédii pre $port a olympijské hnutie. Koniec
koncov, na zatial' poslednom olympijskom kongrese v ro-
ku 1994 v Parizi bol vzt’ah olympijského hnutia a masmé-
dif jednou zo Styroch ustrednych rokovacich tém.

livo a neobjektivne hanit’, nepresne citovat’, alebo jeho
myslienky ucelovo pozmenovat’ vytrhavanim z povodné-
ho kontextu — a uz vobec nie klamat’. Teda, aby som bol
presny — obe strany by si to mali uvedomovat’, pokial’ sa
chct spravat’ rozumne. Ale ¢asto sa im to nedari. Zial,
musim konstatovat’, ze na oboch stranich vladne znacna
miera nepochopenia pozicie, priorit a realnych moznosti
tej druhej strany.

Pocas 25 rokov posobenia v denniku Sport som na-
dobudol mnozstvo praktickych novinarskych skusenosti.
V poslednych viac ako troch rokoch k nim pribudli nové
— takpovediac z druhého brehu, z price najprv hovor-
cu Slovenského zvizu Fadového hokeja a v sicasnosti uz
druhy rok odborného pracovnika Slovenského olympij-
ského vyboru pre styk s masmédiami a s verejnost’ou.
S médiami tak uz $tvrty rok prichadzam do styku pre-
dovsetkym ako ten, kto im ma poskytovat’ informacie




SPORT V MEDIACH - MEDIA V SPORTE

o c¢innosti $portového subjektu, zabezpecovat’ tlacové sluzby, starat’ sa
o ich akreditacie, atd’. Zaroven vidim ich pracu takpovediac zvonku a mo-
zem ju porovnavat’ s mne doverne znamou situaciou, ked’ aj ja som bol
,voutri®,

e o o

Musim povedat’, ze moje skusenosti z poslednych rokov st dost’ tristné.
Na oboch stranach som objavil dost’ vel'a averzii k tej druhej strane, ale
aj diletantizmu. Neprezradim Ziadne tajomstvo, ked’ poviem, ze voci Slo-
venskému zvizu adového hokeja zaujimali média v tomto obdobi zvicsa
kriticky postoj a nevideli v jeho praci takmer ziadne pozitiva. A ¢innost’
Slovenského olympijského vyboru ich zase zaujimala ovel'a menej, nez by
prisluchalo vyznamu narodného olympijského vyboru.

Prizriem sa najprv médiam, pretoze s nimi som za tie roky spaty tak-
povediac pupocnou $nirou. Hoci budem hovorit’ o sportovej zurnalistike,
mnohé moje nazory a poznatky sa daju zovseobecnit’ na slovensku zurna-
listiku ako taka.

Trend bulvarizacie slovenskych médif je taky vyrazny, Ze ho v posled-
nych rokoch musel zaregistrovat’ kazdy. Bulvarny je c¢asto nielen sposob
spracovania, ale aj vyber tém. Dominantnym ciefom je zaujat’ pozornost’
citatela. Pre televizie sa fetiSom stali idaje z peoplemetrov, pre rozhlaso-
vé spolocnosti udaje o poctvanosti, pre printové média zase o citanosti,
pretoze tieto ¢isla lakaju inzerentov, z ktorych penazi média (s vynimkou
verejnopravnych) dominantne Ziju.

Ked'ze podnikanie v médiach je naozaj podnikanim, ktorého zakladnym
ciefom je produkovat’ zisk, je to na jednej strane normalne. Ciel’ by sam ose-
be nebol zly. Z1é viak je, ze v honbe za jeho dosiahnutim vymizla spolocen-
ska zodpovednost’ autorov i celych redakcii, dramaticky upadla odbornost’
redaktorov a o urovni pouzivania spisovného jazyka aj vo verejnopravnych
médiach uz ani nehovorim. Média zaplavilo mnozstvo mladych redakto-
rov, ktorym chybaji elementarne odborné znalosti, ovladanie spisovného
jazyka, chut’ vzdelavat’ sa a pochopitel'ne aj skisenosti. Nechyba im vsak
dravost’ a chut’ rychlo si urobit’” meno na verejnosti — nie vsak kvalitnou
pracou, ale honbou za senzaciami, prekricanim faktov a vyrokov, alebo nie-

kedy aj aplnymi vymyslami. Robia pritom to, ¢o im dovol'uju, alebo ¢asto
priam prikazuju ti, ktorf ich do médii prijali, zamestnavaju a riadia.

Kvalifika¢né kritéria pre pracu v médiach su dnes povazlivo nizke. Staci
si pozriet’ poziadavky v inzeratoch na prijatie novych sportovych redakto-
rov. Dokonca aj jeden nas mienkotvorny dennik vytycil vo svojich tohto-
ro¢nych februarovych inzeratoch pre novych adeptov tejto profesie také
nizke poziadavky, aké by spifial hidam kazdy $tvrty ¢lovek v produktivnom
veku, ktorého by ste oslovili na ulici.

Je tragédia, ze mnohi starsi a skdsent, kvalitni novinari musia dennoden-
ne bojovat’ s trendom bulvarizacie, ktory v jednotlivych médiach presadzu-
je ich vedenie a s tym, ze na ich dkor si zvyhodnovani mladi dravci, ktorf
— Cest’ vynimkam - novinarsky zd’aleka nedorastli na ich uroven. Je tragédia,
ze ked’ sa takito starsi a skdseni novinari rozhodnu opustit’ redakciu, v kto-
rej sa prestali citit’” dobre, maju casto vel'ky problém sa zamestnat’ niekde
inde, pretoze uvedeny trend je véeobecny.

Mozno sa zda, ze som odbocil od hlavnej témy, ale vietko uvedené
sa podpisuje na tom, ze vzt'ah $portovej obce k $portovym redaktorom
a k médiam vo vseobecnosti sa povazlivo zhorsil. Bulvarizacia sposobila,
ze média sa az na vynimky prestali seridzne, systematickejsie a s pocitom
spolocenskej zodpovednosti venovat’ témam, ktoré sa pre $port zivotne
dolezité.

Tematicky obsah Sportovej zurnalistiky sa zredukoval na futbal, F'adovy
hokej, tenis, formulu 1, plus zopar vynimocénych osobnosti a zopar kl'ico-
vych udalost{ v slovenskom a medzinarodnom $porte. Vsetko ostatné je
podruzné a coraz viac vytesniované. Vaznym témam financovania Sportu,
vystavby $portovisk, nasho zaostavania vo vrcholovom $porte, ¢i tupad-
ku $portu na Skolach sa média, alebo skor len niektori konkrétni autori,
venuju uplne sporadicky. DIhodobo macossky pristup Statu a az tragicky
pristup ministerstva financii k slovenskému Sportu akoby média takmer
vobec netrapil. Pri pohlade na obsah médif sa zd4, ze mladeznicky Sport
ako keby na Slovensku ani neexistoval a ze vychovny alebo kultarny roz-
mer nas sport a olympizmus vobec nemaju. Celé je to od médif nezodpo-
vedné a kratkozraké.

Medialna ignorancia mnohych doélezitych tém, ¢oraz vicsia snaha vy-
hPadavat’ bulvarne a senzacné témy, nizka odbornost’ Zurnalistov, pre-
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dajnost’ niektorych z nich, pocit bohorovnosti a ¢asto az zlomysel'nost’
niektorych médii sposobili, ze znacna cast’ $portovej obce sa ,,siedmej
vel'moci® vzhl'adom na jej moc sice vo svojom vnutri boji, ale pritom si
média ani redaktorov nevazi a ma o nich celkove velmi nizku mienku.
Prispievaju k tomu aj diletantské, naivné, uto¢né ¢i podryvacské otazky,
ktoré su predovsetkym uz spominani mladi ,,dravci® dychtivi vytiahnut’
aj v psychicky vypitych situaciach, ked’ mézu sposobit’ prudka reakciu
$portovca, trénera, ¢i funkcionara. Niektori na takd reakciu priam cakaju,
inf tak robia nechtiac. Mnohi novinari sa totiz nedokazu vzit’ do pocitov
§portovca €i trénera, ktory prave prezil vel'ké sklamanie a snazia sa z neho
za kazdu cenu vytiahnut’ okamzité dojmy a reakcie, ¢o nebyva dobry na-
pad. Na zaklade skusenosti z hokeja, ku ktorému sa viazu vel'ké emocie,
by som o tom mohol vela rozpravat’.

Sportové média zo vietkych uvedenjch dévodov stratili znaénd ¢ast’
svojich tradi¢nych a povodnych recipientov. Ziskali sice inych hlavne z ra-
dov fanudsikov najvicsich $portov a predovsetkym tipujucich, ktorf sa sta-
vaju zavislymi na vysledkoch, ale stratili mnozstvo tych, ktor{ boli alebo st
v §porte aktivne ¢inni a pre ktorych sa $port stal vyznamnou sucast’ou ich
Zivota a Casto aj profesnou naplnou. To povazujem za vel'mi nebezpecné
pre budicnost’ celého slovenského $portu, pretoze média takto nechavaju
znaénu jeho cast’ takpovediac padat’ do priepasti. A akym témam sa média
chct venovat’ potom, ked’ tu uz ni¢ poriadne nebude?

e o o

Uz som povedal, Ze moje skusenosti z poslednych rokov st dost’ trist-
né. Zial, nadobudol som ich nielen s médiami, ale aj so §portovou obcou.
Sportovci, tréneri ani funkcionari neraz nemaji pochopenie pre elementar-
ne potreby médif, ktoré si spolocné pre média vsetkého druhu, od najse-
riéznejsich az po najbulvarnejsie. Ta najzakladnejsia potreba sa viaze na cas.
Fakt, ze pre média existuje nieco ako uzavierka, ze noviny sa robia v nie-
kolkych vydaniach a ze na vychod Slovenska odchadzaja uz pred polnocou,
akoby niektor{ ani neboli schopni vnimat’.

Napriklad v hokeji to mnohi nedokazali pochopit’, ani ked’ som im vet-
ko opakovane vysvetPoval. Zurnalisti pre nich vzdy boli ti, ktoti otravuju,

nedaju pokoj, nenechaju ich vydychnut’ si, osprchovat’ sa, prezliect’ - a es-
te sa aj pytaju hluposti. Pritom rano patrili medzi prvych, ktorf siahali po
novinach ¢i po internete, aby videli, ¢o sa udialo, ¢o sa o tom pise a ¢o kto
povedal. Ale fakt, ze tie pismenka do novin samé nenaskacu, ze zurnalista
ich musi napisat’, v realnom case nahrat’ rozhovory a este ich aj spracovat’
a odoslat’, akoby sa vymykal chapaniu mnohych I'udi v $porte.

Pri hokeji som ako hovorca reprezentacného timu zazil mnoho velmi
stresujucich situacii, v ktorych som sa ocitol takpovediac medzi dvoma
mlynskymi kamenmi. A nech by som spravil cokol'vek, vzdy by som bol
pre niekoho zIy, pretoze miera nepochopenia Specifik prace médii zo strany
reprezentantov hokeja bola znacna.

Na majstrovstvach sveta 2005 vo Viedni bola $atfia nasho timu asi
150 metrov od mixzoény, v ktorej mézu média hovorit’ s hra¢mi. Vzhla-
dom na v hokeji zvycajné praktiky, ale aj na tito znaénu vzdialenost’ by
bolo normalne, ze vybrani hraci sa pri médiach zastavia hned’ po od-
chode z l'adu. Lenze od vedenia timu som dostal prikaz, ze hraci musia
ist’ po vit'aznom zapase najprv do $atne, aby si druzstvo v ramci ritualu
zakri¢alo vit'azny pokrik. Nuz som ich od novinarov takmer nasilne od-
tthal. A ked’ som o chvilku neskor vytypovanych hracov, ktorych novi-
nari cheeli spovedat’, v $atni ziadal, aby sa vratili do mixzony, uz bolo
takmer nemozné ich presvedcit’, aby v korc¢uliach a spoteni presli celd
td dlhua cestu spit’. Viaceri boli ochotni prist’ za novinarmi az potom,
ked’ sa osprchujui a prezlecu. Lenze médiam zatial’ bezal cenny cas uplne
neproduktivne a zbytocne. Reptali, nadavali — a mali plnt pravdu. Trvalo
hadam tri dni, kym sa mi vedenie podarilo presvedcit’, ze takyto prikaz je
nezmyselny a prinesie zvazu len negativne reakcie a mozno aj negativnu
publicitu. Ale moj dlhoro¢ny priatel’ a rozhlasovy kolega, ktorému som
po prvom zapase odtiahol hraca od mikrofénu, sa aj tak so mnou takmer
rok nerozpraval.

Podobnych nest’astnych a nezmyselnych prikazov som pocas posobenia
pri hokeji dostal viac. Vzdy sa ukazali ako kontraproduktivne. Podobne ako
obcasny pristup byvalého reprezenta¢ného trénera Frantiska Hossu k mé-
diam. Neuvedomoval si, Ze ¢lovek v jeho funkcii je takpovediac verejnym
c¢initelom, ktory musi komunikovat’ s médiami, ¢i sa mu to paci, alebo nie
a este k tomu na urcitej drovni.
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Nazdavam sa, ze okrem inych faktorov aj uvedené praktiky sa mohli
podpisat’ na tom, ze média vo vSeobecnosti dnes nemaji k hokejovému
zvizu priaznivy vzt'ah.

Zazil som viackrat aj predtym ako novinar neptijemné prihody, ktoré
sposobili opravnene negativnu reakciu médii. Napriklad na ZOH 1992
v Albertville skokan na lyziach, exma]ster sveta Jiff Parma mne ako prvému
z novinarov z CSFR povedal, ze bude rozhovory poskytovat len za pe-
niaze, pretoze po predchadzajicom podla neho neopravnenom vyhodeni
z reprezentacie prisiel o dost’ penazi a potrebuje si to vykompenzovat’. To
zopakoval potom aj d’al$im novinarom. Tato hlapost’ takmer zapricinila
jeho okamzité vylucenie z vypravy. O iné extrémy sa zase postarali naprik-
lad biatlonistky Murinova a Pavkovéekova na ZOH 2002 v Salt Lake City,
ked’ sa po nevydarenych pretekoch tplne odmietli bavit’ s novinarmi. Zial’,
tlacovy atasé vypravy, ktory stal pri nich, neurobil ni¢, aby im pr1pomenul
zakladné povinnosti reprezentanta na olympijskych hrach, vyslaného za
Statne peniaze.

Su aj dalsie negativa, ktoré sposobuju, Ze novinari nemaji zvic-
$a vysokd mienku o Sportovej obci a jej zastupcoch. Ved napriklad
schopnost’ou dobre formulovat’ myslienky, suvisle a konkrétne sa vyjad-
rovat’, hovorit’ k veci a nebodaj povedat’ aj niec¢o, nad ¢im treba a hod-
no viac premyslat’, nasi $portovci, tréneri ¢i funkcionari az na vynimky
nedisponuja

Myshm si, ze obe strany si maju ¢o vycitat’ opravnene. Ale nezaskodilo
by, keby si uvedomili to, ¢o som predoslal v Gvode. Sportova obec a mé-
d1a principialne nie su nepriatel'mi, ale partnermi. Navzajom sa potrebuju
a v mnohych pripadoch sedia na spolocnej lodi. Konflikty a protichodné
usilie jednych aj druhych moézu td lod” potapat’. Ked si obe strany robia
svoju pracu seriézne, zodpovedne a s pochopenim pre poziciu druhej stra-
ny, vzt’ahy sa lepsie.




SPORT V MEDIACH - MEDIA V SPORTE

ZAVERECNE SLOVO K SEMINARU

Hodnotny a prospesny seminar

ZDENKO KRIZ,
edsed Do homisic SOV

Seminar na tému ,,Sport v médidch, média v $porte” poukazal na
sirokospektralne pozitivne i negativne vzt'ahy $portu a médii. Oba tieto
fenomény sucasnej doby maju nezanedbatelny vplyv na nasu spoloc-
nost’, osobitne na mladu generaciu. Prezentované témy v podani odbor-
nikov z oblasti médii i Sportu ukazali, Ze v sucasnosti sa ocitol v krize
nielen slovensky $port, ale aj Sportova zurnalistika. Chybaju jej vyznam-
né osobnosti a komercializacia virazne ovplyviiuje obsah médii. Skripe
aj spolupraca $portovych funkcionarov a sportovych novinarov, ¢o je na
skodu $portu i obsahu $portovych médii, a v kone¢nom dosledku celej
$portovej verejnosti.

Sportovi funkcionari kritizuji novinirov najmi za slabé odborné zna-
losti, povrchnost’, honbu za senzaciami, preferovanie futbalu a F'adového
hokeja na tkor ostatného Sportu, preceniovanie, resp. podceniovanie niek-
torych dspechov, nerespektovanie sukromia Sportovcov, falosnu kolegia-
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litu $portovych novinarov, neochotu verejne si priznat’ chybu, vydavanie
subjektivneho nazoru za nazor redakcie, negativizmus, bulvarizaciu $por-
tu, atd’.

Sportovi novinari vyéitaji $portovym funkciondrom najmi slaby tok
informacii zo zvizov a klubov do médii, zIé pracovné podmienky na $por-
toviskach, alibizmus, neochotu vyjadrovat’ sa ku konfliktom, skandalom, ¢i
prechmatom v $porte, frazovitost’, strach zo zneuzitia informacii, zbytocné
koketovanie s politikmi atd’.

Na seminari odznelo aj viacero pozitivnych prikladov spoluprace. Naj-
markantnejsia je skusenost’ z Chorvatska, kde dennik Sportske novosti doka-
zali zvysit' naklad novin dplne opacnym spésobom ako sa o to usiluji nase
média — dali viac priestoru malym $portom a mladezi. Ich $éfredaktor Zvoni-
mir Boban, byvaly skvely futbalista, si neuveritel'ne cti zasadu spolocenskej
zodpovednosti médif a snazi sa ju presadzovat’ v kazdodennej praxi.

V zivej diskusii zacastnenych odzneli aj namety na riesenie. Zaintereso-
vani sa zhodli, Ze treba zlepsit’ najméd komunikaciu medzi funkcionarskou
obcou a Sportovymi novinarmi, vytvarat’ im lepsie podmienky na pracu na
$portoviskach, lepsie a vsestrannejsie vyuzivat’ potencial STV 3 pre vsetky
§portové zvizy a $portovu publicistiku, ustanovit’ vo zvizoch osoby zod-
povedné za masmedialnu komunikaciu a postupne odstrafiovat’ vzajomnui
averziu, ktora je obojstranne Skodliva.

éportovi funkcionari a média nie st nepriatel'mi, ale partnermi a tak sa
aj musia k sebe spravat’.
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