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Olympijsk&4 symbolika patri medzi to najcennejSie, ¢im olympijskeé hnutie disponuje.
Finanéne prostriedky pre Sportové prostredie sa generuju vdaka unikatnemu marketingovému
konceptu, ktory je zalozeny prave na olympijskej symbolike. Olympijskd symbolika patri
medzi najhodnotnejSie znacky na svete, preto je potrebné ju patricne chranit’ a zabranit’ jej
zneuZzivaniu.

Slovensky olympijsky a $portovy vybor (d'alej len ,,SOSV®) zastupuje na Gzemi Slovenskej
republiky Medzinarodny olympijsky vybor (dalej len ,,MOV*) a je garantom riadneho
pouZivania olympijskej symboliky na Slovensku, ako aj osobami s prislusnostou k SOSV.
SOSV je zodpovedny MOV za dodrziavanie pravidiel 7 az 14 Olympijskej charty a
vykonavacich ustanoveni k pravidlam 7 az 14 v Slovenskej republike. Prijima opatrenia na
zakaz akéhokol'vek pouzivania olympijského vlastnictva, ktoré by bolo v rozpore s tymito
pravidlami alebo s vykondvacimi ustanoveniami k nim. Je tiez povinny snaZit sa
0 zabezpecenie ochrany olympijského vlastnictva MOV v prospech MOV.

SOSV preto musi zabranit vedomému, ako aj nevedomému zneuzivaniu olympijskej
symboliky, aby nedevalvoval exkluzivne prava oficialnych olympijskych partnerov, ktori
investuju prostriedky na podporu olympijského hnutia a Sportovcov.

SOSV preto vydava tento manual pouzivania olympijskej symboliky v zaujme posilnenia
mySlienky a ducha olympijského hnutia, tloh MOV, zabezpelenia plnenia zavizkov
vyplyvajtcich z Olympijskej charty, rozvoja Sportu v Slovenskej republike, ako aj v zaujme
predchadzania neopravnenému pouZzivaniu olympijskej symboliky. Tento manual vychadza z
pravneho zakladu, ktory predstavuje zakon ¢. 440/2015 Z. z. 0 Sporte v zneni neskorSich
predpisov (d’alej len ,,Zakon o $porte*). KI'i¢ovym ustanovenim v zmysle Z&kona o Sporte je
pritom osobitne ustanovenie § 28 ods. 1, kde je explicitne uvedené nasledovné: ,,Olympijsku
symboliku moézZu fyzické osoby a pravnické osoby pouzivat na vizemi Slovenskej republiky so
suhlasom Medzinarodného olympijského vyboru alebo Slovenského olympijského a
Sportového vyboru.«
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Utelom tohto manualu je vymedzenie prav a povinnosti pri pouzivani olympijskej symboliky
a stvisiacich ochrannych znamok, a ich ochrana pred zneuZitim. U&elom tohto manualu je
tiez zarovent chranit dobré meno SOSV a propagovat’ olympijské hry (d’alej len ,,OH“) a
myslienky olympizmu. Tento manudl d’alej vymedzuje porusenie pravidiel pouzivania
olympijskej symboliky a ochrannych znamok zaregistrovanych SOSV a upravuje spdsob
dohl'adu nad dodrziavanim povoleného sp6sobu ich pouzivania.

SOSV si vyhradzuje pravo tento manual kedykolvek zmenit, alebo ho nahradit novym
manualom, a to vzdy jednostrannym vyhlasenim. Tento manudl sa zverejiuje na oficialnom
webovom sidle SOSV a je zavizny pre vietky dotknuté subjekty.

I. OLYMPIJSKA SYMBOLIKA A JEJ PRAVNY RAMEC

1. Podla ust. § 28 Zakona o Sporte nazvaného ,,Ochrana olympijskej symboliky a
paralympijskej symboliky*:

(1) Zakazuje sa

a) pouzivanie olympijskej symboliky alebo paralympijskej symboliky, ktoré by bolo nevhodné,
klamlivé, neprimerané alebo ktorym by sa hanobili jej symboly,

b) pouzivanie olympijskej symboliky alebo paralympijskej symboliky na vyrobné, obchodné
alebo iné ucely bez suhlasu prislusného vyboru,

¢) porusenie podmienok pouzivania olympijskej symboliky alebo paralympijskej symboliky
uvedenych v sthlase prislusrného vyboru.

(2) Ak olympijsku symboliku alebo paralympijsku symboliku pouzZiva neopravnenda osoba
alebo ak sa pouziva v rozpore s podmienkami suhlasu, vyzve prislusny vybor tuto osobu na
skoncenie neopravneného pouzivania a na nahradu Skody.*

2. Podrobnosti vyuZzivania olympijskej symboliky upravuju pravidlo 40 a pravidlo 50
Olympijskej charty a vykonavacie ustanovenia k tymto pravidlam.

3. Podl'a vykonavacieho ustanovenia ¢. 40 (3) k Pravidlu 40 Olympijskej charty, ,,SutaZiaci,
funkcionari vypravy alebo ini clenovia jej personalu, ktori sa zucastiuju na olympijskych
hrach, mozu dovolit, aby pocas trvania olympijskych hier boli ich osoba, meno, vyobrazenie
alebo Sportové vykony pouzité na reklamné ucely vsulade s pravidlami stanovenymi
vykonnym vyborom MOV .“

4. Opravnenie MOV upravovat pravidla reklamneho spajania s OH vyplyva najmé z toho, ze
MOV je vyhradnym majiteFom vsetkych prav k OH a prav s nimi spojenych, a to hlavne prav:
a) organizacie, vyuzivania a marketingu OH,
b) povoleni tykajucich sa vyhotovovania a pouZzivania statickych a pohyblivych snimok
z OH médiami,
c) zé&znamu a archivécie audiovizualnych nahravok z OH, a
d) wvysielania, prenosov, opakovanych prenosov, reprodukcie, predvadzania, Sirenia,
verejneho spristupnovania, alebo iného poskytovania diel alebo signalu obsahujldceho
audiovizudlne zéznamy z OH verejnosti, akoukol'vek formou a akymikol'vek
prostriedkami alebo mechanizmami, bez ohladu na to, ¢i uz existuja, alebo budu
vyvinuté az v buducnosti.

5. MOV je tiez vyhradnym majitelom olympijskej symboliky, ktord predstavuju hlavne:
a) Olympijsky symbol
b) Vlajka
c) Motto



d) Hymna

e) Identifikacie

f) Oznacenia

g) Emblémy

h) Plamen a pochodne

i) Akeékol'vek hudobné diela, audiovizualne diela alebo iné tvorivé diela alebo artefakty
vytvorené v spojitosti s OH na podnet MOV, narodného olympijského vyboru (dalej
len ,,NOV*) a/alebo organiza¢ného vyboru OH (d’alej len ,,OVOH*).

6. MOV moéze nielen vytvarat olympijské symboly a emblémy, ale moze tiez vylucne
pouzivat’ olympijsky symbol, vlajku, motto a hymnu podla svojho uvéazenia.

6.1. Olympijskou symbolikou MOV sa rozumie:

a) olympijsky symbol, olympijsk& vlajka, olympijsk& hymna, olympijské motto: Citius —
Altius — Fortius (vo vsetkych padoch a tvaroch), olympijsky ohen, olympijska pochoderi,
olympijsky emblém.

b) olympijské identifika¢né vyrazy uvedené v Olympijskej charte (okrem iného vratane
vyrazov ,,olympijské hry, | hry olympiady*, ,,olympijsky* a ,,olympiada‘), a to vo vSetkych
padoch a tvaroch.

6.2. Olympijsky symbol sa skladd z piatich vzajomne prepletenych kruhov rovnakych
rozmerov (olympijské kruhy), pouzivanych samostatne, vykreslenych v jednej farbe alebo
V piatich roznych farbach. Ak je pouzity vo svojej patfarebnej verzii, farby s usporiadané
zl'ava doprava: modra, zIta, Cierna, zelend a Cervend. Kruhy sa vzajomne prepletaju zl'ava
doprava, modry, Cierny a ¢erveny kruh sa nachadzaj hore, ZIty a zeleny kruh st dolu. Tento
olympijsky symbol vyjadruje ¢innost’ olympijského hnutia a znazorfiuje jednotu piatich
kontinentov a stretnutie Sportovcov z celého sveta na OH.

6.3. Olympijska vlajka ma biele pozadie bez lemovania. V jej strede sa nachadza pat'farebny
olympijsky symbol.

6.4. Olympijské motto ,,Citius — Altius — Fortius“ (v slovenskom preklade ,,Rychlejsie —
Vyssie — Silnejsie”) vyjadruje snahu olympijského hnutia.

6.5. Olympijsky emblém je integrovany vzor, ktory spéja olympijské kruhy s d’al$im
rozliSovacim prvkom.

6.6. Olympijskou hymnou je hudobné dielo ,,Olympijska hymna“, ktoré zlozil Spyros
Samaras.

6.7. Olympijsky ohen je ohen, ktory sa zapal'uje v Olympii z pravomoci MOV.

6.8. Olympijskéd pochoden je prenosna pochoden alebo jej replika, ktoru schvaluje MOV, a
ktora slizi na zapalenie olympijského ohna.

6.9. Olympijské oznacenie je vizualne alebo zvukové znazornenie spojenia, prepojenia alebo
inej suvislosti s olympijskymi hrami, olympijskym hnutim alebo s niektorou z jeho zloZiek.

6.10. Podla pravidla 7 Olympijskej charty olympijsky symbol, vlajka, motto, hymna,
identifikacie (okrem iného vratane terminov ,,olympijské hry* a ,,hry olympiady*), oznacenia,



emblémy, plamen a pochodne, a akékol'vek iné hudobné diela, audiovizualne diela alebo iné
tvorivé diela alebo artefakty objednané v spojitosti s OH zo strany MOV a/alebo NOV, sa
spolo¢ne alebo jednotlivo oznacuju ako ,,olympijské vlastnictvo*.

7. NOV moéze pouzivat' olympijsky symbol, vlajku, motto a hymnu len v ramci svojich
neziskovych aktivit, ak toto pouzitie prispieva k rozvoju olympijského hnutia a neznizuje jeho
dostojnost’ a za predpokladu, ze dotknuty NOV ziskal predchadzajuci suhlas od vykonného
vyboru MOV.

8. SOSV vyuziva pri svojich ¢innostiach vratane OH olympijska symboliku SOSV, ktora je
chranena Zakonom o Sporte a jej vyobrazenie je uvedené v prilohe ¢. 1 Zakona o Sporte.
Ochrane podlicha aj pouzitie implicitnych zmienok so zretelnym odkazom na olympijsku
symboliku. Olympijska symbolika SOSV je schvalena zo strany MOV v sulade s pravidlom
31 Olympijskej charty.

8.1. Olympijskou symbolikou SOSV sa rozumie:
a) Olympijsky emblém/emblémy SOSV v slovenskej aj anglickej verzii tak, ako ho/ich
schvalil MOV,
b) olympijska vlajka SOSV (s olympijskym emblémom SOSV).

8.2. Olympijska symbolika SOSV je vyhradnym majetkom SOSV.

9. NOV a/alebo OVOH si mézu so suhlasom MOV vytvorit' vlastny olympijsky emblém.
MOV moéze schvalit’ navrh olympijského emblému, ak usidi, ze takyto emblém sa odlisuje od
inych olympijskych emblémov.

10. Pouzivanie olympijského emblému na akekol'vek reklamné, komercné alebo iné
zarobkové ucely musi byt’ v stlade s nasledujucimi kritériami:

a) pouzivanie olympijskeho emblému NOV/OVOH inymi subjektmi sa pripusta len na
zéklade osobitnej zmluvy alen na uzemi S§tatu prislusného NOV. Emblém, ako aj
akékol'vek iné symboly, znacky alebo oznafenia NOV, ktoré sa vztahuju na
olympizmus, nesmu byt’ pouzité na Ziadne reklamné, komeréné alebo zarobkové tcely
na uzemi Statu iného NOV bez predchadzajuceho pisomného sthlasu prislusného
NOV,

b) doba platnosti zmluvy opraviiujucej pouzivanie olympijského emblému nesmie
v ziadnom pripade prekrocit’ datum 31. decembra roku konania prislusnych OH,

c) pouzivanie olympijského emblému musi prispievat’ k rozvoju olympijského hnutia
anesmie znizovat' jeho dostojnost. Akékol'vek spajanie olympijského emblému
s vyrobkami alebo sluzbami je zakdzaneé, ak je takéto spajanie nezlucitelné so
zakladnymi principmi olympizmu alebo s tlohou MOV.

11. Podla Pravidla 50 (1) Olympijskej charty, ,,Pokial’ vykonny vybor MOV vynimocne
nerozhodne inak, na stadionoch ¢i inych Sportoviskach a nad nimi, ani na inych miestach,
ktoré sa povazuju za sucast olympijskych priestorov, nie je povolend Ziadna forma reklamy.
Komercné instaldcie a reklamné tabule nie si povolené na stadiénoch ani na inych
Sportoviskach.*

12. Podl'a vykonavacich ustanoveni k Pravidlu 50 Olympijskej charty platia tieto principy:



12.1. Na osobe, Sportovom ubore, doplnkoch, respektive na ziadnom druhu oblecenia alebo
vybavenia, ktoré nosia alebo pouZivaju vSetci sttaziaci, funkcionari ¢i ini ¢lenovia
personalu vyprav, ani ini ucastnici OH, nesmie byt uvedena ziadna forma reklamy alebo
propagacie s vynimkou oznacéenia vyrobcu daného tovaru alebo vybavenia tak, ako je
uvedené nizsie, pod podmienkou, Ze¢ toto oznaCenie nebude z reklamnych dévodov
ndpadne vyrazné. Vykonny vybor MOV prijima smernice obsahujice podrobnosti o
uplatiiovani tohto principu. Akékol'vek porusenie méze viest’ k diskvalifikacii konkrétnej
osoby alebo delegacie, alebo k odobraniu akrediticie konkrétnej osoby alebo delegécie,
bez ohl'adu na d’alSie opatrenia a sankcie, ktoré méze uréit’ vykonny vybor MOV.

12.2. Na startovych ¢islach $portovcov nesmie byt zobrazena ziadna reklama a musia byt
opatrené olympijskym emblémom OVOH.

12.3. Na rovnosatach sut'aziacich, funkcionarov timu a d’alSieho personalu vyprav moze byt
uvedena vlajka alebo olympijsky emblém ich NOV, a so suhlasom OVOH aj olympijsky
emblém OVOH.

12.4. Identifikdcia na akomkol'vek technickom nacini, zariadeniach a inych pristrojoch,
ktoré Sportovci, funkcionari timu, d’alsi personal vyprav ani ini ucastnici OH nenosia na
sebe alebo pri sebe, vratane zariadeni na meranie Casu a vysledkovych tabul’, nesmie v
ziadnom pripade presiahnut’ 1/10 vysky predmetného nacinia, zariadenia alebo pristroja
a nesmie byt vyssia nez 10 cm. Pod slovom ,,identifikacia“ sa mysli uvedenie mena,
oznacenia, ochrannej znamky, loga alebo akéhokol'vek iného rozliSovacicho znaku
vyrobcu daného predmetu, pri¢om identifikacia sa na kazdom predmete moze objavit’ len
raz.

12.5. Kazdy maskot vytvoreny pre OH sa povazuje za olympijsky emblém a jeho navrh
musi OVOH predlozit’ na schvalenie vykonnému vyboru MOV. Takyto maskot sa v
krajine prislusného NOV nesmie pouzit na komeréné ucely bez predchadzajiceho
pisomneho suhlasu OVOH.

12.6. Pocas pripravy a slavenia OH a pocas obdobia najneskdr do konca kalendarneho roka,
v ktorom sa OH konaju, moze takyto emblém a maskota, ako aj iné znacky, vzory,
symboly, plagaty, predmety a dokumenty spojené s olympijskymi hrami, vyuzivat' len
OVOH a po jeho zaniku NOV krajiny hostitel'a. Po uplynuti tohto obdobia prechadzaju
vSetky prava na vyuzitie emblému, maskota a inych znaliek, vzorov, symbolov,
plagatov, predmetov a dokumentov na MOV.

12.7. 'V suvislosti s OH je prislusny OVOH nositel'om prav na:
a) logo OH,
b) maskotov OH,
c) slovné vyrazy ,Letné olympijské hry*, ,,.Zimné olympijské hry* a ich rézne jazykové
verzie.

II. PRAVIDLA POUZiVANIA OLYMPIJSKEJ SYMBOLIKY MOV

13. Vsetky prava na olympijské vlastnictvo MOV, ako aj prava na jeho vyuzivanie, patria
vyhradne MOV, vratane vyuzitia na akékol'vek ziskové, komeréné alebo reklamné ucely.
MOV moze udelit’ licenciu na vSetky svoje prava alebo ich Cast’ za podmienok, ktoré urci
vykonny vybor MOV.



14. Olympijskd symboliku MOV moézu pouzivat' na tzemi Slovenskej republiky fyzickée
osoby a pravnické osoby len so sihlasom MOV. Fyzické osoby a pravnické osoby sa mozu
uchédzat’ o stthlas MOV na pouzivanie olympijskej symboliky prostrednictvom SOSV.

15. Olympijsky symbol, olympijské emblémy a akékol'vek d’alSie olympijské vlastnictvo
MOV méze vyuzivatt MOV alebo osoba, ktorej MOV da na to povolenie, v krajine
prislusného  NOV (v Slovenskej republike) za predpokladu splnenia nasledujucich
podmienok:

a) v pripade akychkol'vek sponzorskych a dodavatel'skych zmliv a akychkol'vek
marketingovych iniciativ okrem tych, ktoré su uvedené v bode b) niz$ie, nesmie takéto
vyuzivanie vazne poskodit’ zaujmy SOSV, pricom prislusné rozhodnutie prijme MOV
po porade so SOSV, ktory dostane podiel z &istého vynosu z takéhoto vyuZivania,

b) v pripade licenénych zmlav dostane SOSV polovicu ¢&istého prijmu z takéhoto
vyuzivania, po odpoéitani vsetkych dani a suvisiacich vydavkov. SOSV bude
0 takomto vyuzivani vopred informovany.

16. MOV na ucel propagécie prenosov z OH méze podla svojho vlastného uvazenia udelit
spolo¢nostiam zabezpecujicim rozhlasové a televizne vysielanie z OH suhlas s pouzivanim
olympijského symbolu, olympijskych emblémov MOV alebo iného olympijskeho vlastnictva
MOV a OVOH. Body 15 a) a 15 b) sa na takéto povolenie nevzt'ahuju.

I11. PRAVIDLA POUZiVANIA OLYMPIJSKEJ SYMBOLIKY SOSV

17. SOSV ma vyluéné pravo pouzivat' olympijska symboliku SOSV av stlade stymto
manuélom udeluje sthlas na jej pouzivanie inymi fyzickymi osobami a pravnickymi
osobami.

18. SOSV ma vyluéné pravo pouzivat’ registrované ochranné znamky, ktorych je majitelom
alebo opradvnenym pouzivatelom a udeluje sthlas na ich pouZivanie inymi fyzickymi
osobami a pravnickymi osobami.

19. Emblémy SOSV schvalené MOV su suc¢astou olympijskej symboliky SOSV a st uvedené
aj v Prilohe ¢. 1 Zakona o $porte. Pri ich vyuzivani musi SOSV dodrziavat” vykonavacie
ustanovenia k pravidlam 7 az 14 Olympijskej charty a zabezpecit’ ich dodrZiavanie tretimi
stranami.

20. Vsetky zmluvy alebo dohody SOSV ohladom vyuZivania olympijskej symboliky
V najsirSom vyzname sa musia riadit’ nasledujicimi principmi:

a) Pouzivanie emblému SOSV je mozné len na Gzemi Slovenskej republiky. Emblém,
ako aj akékol'vek iné symboly, znatky alebo oznaGenia SOSV, ktoré sa vztahujl na
olympizmus, nesmua byt’ pouzité na ziadne reklamné, komer¢né alebo zarobkové ucely
na Gizemi Statu iného NOV bez predchadzajiceho pisomného suhlasu tohto NOV.

b) Pouzivanie olympijského emblému musi prispievat’ k rozvoju olympijského hnutia a
nesmie znizovat' jeho dostojnost. Akekol'vek spajanie olympijského emblému s
vyrobkami alebo sluzbami je zakazané, ak je takéto spajanie nezluCitelné SO
zakladnymi principmi olympizmu alebo s dlohou MOV, ako je uvedené v Olympijskej
charte.

c) SOSV predlozi MOV na jeho Ziadost' kdpiu kazdej zmluvy, v ktorej SOSV figuruje
ako zmluvna strana.



IV. SUHLAS NA VYUZITIE OLYMPIJSKEJ SYMBOLIKY NA KOMERCNE A INE
UCELY

21. Prava na pouZivanie olympijskej symboliky SOSV a Slovenského olympijského timu
(dalej len ,,SOT*) na komeréné a iné Gdely udeluje SOSV prostrednictvom spolo&nosti
Slovenska olympijskd marketingova, a. s. (dalej len ,SOM%), ktora je vyhradnou
marketingovou agentiirou SOSV.

22. Ziadost' o udelenie stthlasu na pouZivanie olympijskej symboliky SOSV sa podava
generalnemu sekretarovi SOSV, ktory predlozi tuto ziadost' na schvalenie vykonnému vyboru
SOSV, pokial’ tento sahlas nebol vieobecne udeleny osobitnou marketingovou zmluvou.
Sucastou ziadosti musi byt’ aj ukdzka podoby prezentacie, ktorej sucastou ma byt olympijska
symbolika SOSV. Ziadatel' je opravneny pouzit symboliku SOSV len v takej audio,
audiovizuélnej alebo vizuélnej podobe a rozsahu, v akom ju prezentoval v ziadosti
predlozenej SOSV.

23. Vykonny vybor SOSV rozhoduje o udeleni sthlasu s pouzitim olympijskej symboliky
SOSV a podmienkach udeleného sthlasu. Generalny sekretar SOSV nasledne informuje
ziadatel’a o rozhodnuti vykonného vyboru SOSV. V pripade schvalenia Ziadosti musi Ziadatel’
zaslat SOSV alebo SOM jedno vyhotovenie kone¢nej verzie prezenticie s pouzitim
symboliky SOSV.

24. Olympijska symbolika SOSV musi byt vzdy reprodukovana v spravnych farbach a v
sulade s grafickym manualom, ktory je pre vSetkych pouzivatel'ov zavéizny.

25. Vyssie uvedeny postup sa primerane vztahuje aj na:
a) ziadost' zaslanti na SOSV s cielom ziskania sthlasu MOV na pouzitie olympijskej
symboliky MOV a/alebo
b) ziadost o ziskanie sithlasu na pouZitie ochrannej znamky SOSV.

26. Ziadost’ o udelenie stthlasu na pouzivanie olympijskej symboliky MOV po prerokovani
tejto ziadosti ¢lenmi vykonného vyboru SOSV predlozi generalny sekretar SOSV prislusnym
orgdnom MOV.

27. Olympijska symbolika neméze byt bez predchadzajuceho suhlasu pouzita napriklad na
tovare, v obchodnych nazvoch, v reklame ¢i v korporatnych materialoch a pod. Zakazané je
taktiez vytvaranie neopravnenych spojeni (napriklad billboard s gratulaciou olympijskému
vitazovi alebo reklama s vyobrazenim piatich kruhov ¢i so slovnym spojenim obsahujucim
pojmy ,,olympiada“, ,,olympijsky*, atd’.).

28. Suhlas podla tohto manudlu nie je potrebny, ak sa olympijskd symbolika pouziva na ucely
roz§irovania idei olympizmu, a to nalezitym a dostojnym spésobom.

28.1. V masmédiach sa méze olympijska symbolika pouzivat’ i bez predchadzajdceho sthlasu
SOSV alebo MOV, ale vyluéne len na informovanie o olympijskom hnuti a jeho &innostiach
bez zneuzivania na obchodné a iné podnikatel'ské ucely, t.j. z&sadne iba na spravodajské
ucely. Olympijska symbolika v redakénej Casti a komercnd prezentacia (inzercia) musia byt
zretelne oddelené. Olympijsk& symbolika méze byt pouzita len v rdmci Uvodnika alebo



¢lanku v tlaci, ktory sa vztahuje k OH, a nesmie sa pouzit' na stranke, na ktorej su uvedeni
sponzori, ktori nie st partnermi SOSV alebo MOV.

28.2. Ak ide o zjavne neziskovy projekt (napriklad ,,zberatel'ska olympiada®, ,,matematicka
olympiada“, a pod.), kde nie je prezentovany ziaden komercny partner, resp. projekt nema
komer&ny rozmer, nie je potrebny sithlas MOV/SOSV. Organizator takéhoto projektu je viak
povinny pred realizaciou projektu pisomne ozndmit SOSV zamer realizovat projekt, Vv
ktorom uvedenie ndzov miesto, trvanie a stru¢ny popis projektu. K ozndmeniu organizator
projektu prilozi aj ¢estné vyhlasenie o tom, Ze projekt je neziskovy, neslizi na prezentovanie
ziadneho komeréného partnera a nema komer¢ny rozmer.

V. POUZIVANIE OLYMPIJSKEJ SYMBOLIKY OLYMPIJSKYMI PARTNERMI

29. Olympijski partneri su tie obchodné znacky/spolo¢nosti, ktoré uzavreli sponzorské
zmluvy s MOV, OVOH alebo NOV (v pripade Slovenskej republiky s SOSV) a oficialne
vysielacie spolo¢nosti, ktorym MOV priznal vysielacie prava na OH. Ich reklamné aktivity,
prava a povinnosti sa spravuju osobitnymi zmluvami, uzavretymi s MOV, OVOH a/alebo
NOV (SOSV).

30. Olympijski partneri mozu pouzivat’ na ucely reklamy zabery tcastnikov OH:

a) Vv sulade s podmienkami konkrétnej zmluvy olympijského partnera s MOV, OVOH alebo
NOV,

b)  za predpokladu, ze budu ziskané suhlasy od vSetkych zachytenych ucastnikov,

c) ak buda respektované pokyny pre olympijskych partnerov, ktoré vydd MOV a NOV pred
vyberom svojich narodnych ucastnikov OH.

31. Iba a vyluéne olympijski partneri mézu pocas konania OH realizovat’ gratula¢nti reklamu.
Gratula¢na reklama je reklama:

a) obsahujuca odkazy povzbudzujuce daného Sportovca/narodny olympijsky tim,
vyjadrujica mu podporu v suvislosti s jeho ucast'ou na OH, ako aj
b) gratulacné odkazy chvaliace Sportovca/narodny olympijsky tim za ich uspechy

dosiahnuté na OH.

32. Neolympijski partneri mézu gratulacnu reklamu realizovat’ iba ako podporu vo vztahu
k $portovcom, s ktorymi maji uzavreti zmluvu, ale vylu¢ne iba pred za¢iatkom konania OH
alebo po ich skonceni, pritom vSak bez pouzitia akéhokol'vek olympijského vlastnictva.

VI. MARKETING NEOLYMPIJSKYCH PARTNEROV

33. Sutaziaci, funkcionari vypravy alebo ini ¢lenovia jej personalu, ktori sa zacastnuju na
OH, mozu pocas trvania OH vyuzit' svoju osobu, meno, vyobrazenie alebo $portové vykony
na reklamné ucely v stlade s pravidlami stanovenymi vykonnym vyborom MOV, ato aj na
zaklade zmluvnych vzt'ahov s neolympijskymi partnermi.

34. MOV zverejnuje podrobnejSie pokyny pre OH podla pravidla 40 Olympijskej charty
a jeho vykonavajucich ustanoveni, ktoré maju za ciel”.
a) umoznit’ pokracovanie predchadzajicej generickej reklamy s ticastnikmi OH tak, aby
nedoslo k naruSeniu vztahov medzi sponzormi, reklamnymi partnermi a Gcastnikmi
OH ku skode Sportovcov;



b) chranit vyhradné prava olympijskych partnerov na pouzivanie olympijského
vlastnictva;

) zaistit, ze kazdy NOV je sam zodpovedny za presadzovanie pravidla 40 Olympijskej
charty a jeho vykonavajucich ustanoveni na svojom Uzemi.

35. Pravidla stanovené vykonnym vyborom MOV osobitne pre komercionalizaciu
konkrétnych OH a slvisiace vyuzivanie olympijskej symboliky platia po¢as konania OH,
pricom do platnosti vstupuju devat dni pred tym, ako sa uskuto¢ni otvaraci ceremonial
a platnost’ stracaju uplynutim troch dni po slavnostnom ukonceni OH.

36. Neolympijski partneri mozu pouzivat zabery tucastnikov po dobu konania OH za
predpokladu, ze:
a) ziskaju suhlasy od vsetkych zachytenych tcastnikov,
b) budia reSpektovat’ zasady MOV a prislusného NOV (najméd z&kaz sponzoringu
v sUvislosti s tabakom, ndvykovymi latkami, atd’.),
c) tym nie je dotknuté olympijskeé vlastnictvo a
d) ide o generickd reklamu, t. j. reklamu,

a. ktorej jedinou stvislostou medzi OH, MOV, OVOH a/alebo niektorym NOV
alalebo narodnym olympijskym timom na strane jednej a prislusnou
marketingovou aktivitou na stane druhej je skutoc¢nost, ze reklama vyuziva
osobnost’ t¢astnika OH,

b. ktora bola uvedena na trhu minimalne 90 dni pred konanim OH a

c. ktora prebieha kontinualne a nie je v dobe konania OH osobitne vygradovana.

37. Pre genericku reklamu neolympijského partnera platia nasledujlce pravidla:

37.1. Meno/vyobrazenie G¢astnika OH nesmie zjavne vytvarat' priamo alebo nepriamo dojem
obchodného spojenia alebo asocidcie medzi obchodnou znackou neolympijského partnera s
OH, MOV, olympijskym hnutim, SOSV, SOT a/alebo ucast'ou ucastnika na OH.

37.2. Genericka reklama nesmie v chrdnenom obdobi OH zjavne priamo alebo nepriamo
pouzivat' olympijsky emblém, olympijské heslo, olympijsky symbol, olympijski hymnu,
olympijski symboliku, symboliku SOSV a/alebo chranené vyrazy ,olympijsky“ a
»olympidda“ v akejkol'vek podobe, vratane skratky.

37.3. Genericka reklama nesmie ziadnym spésobom participovat’ na OH, vratane napr.
gratulaciami pocas chraneného obdobia OH.

37.4. Genericka reklama musi byt’ preukazatel'ne odsuhlasena ticastnikom OH, a to pre kazdy
druh propaga¢ného materialu zv1ast’.

37.5. Genericka reklama nesmie byt v rozpore s verejnym poriadkom, moralkou alebo
dobrymi mravmi a nesmie poSkodzovat’ zaujmy ¢i dobré meno SOSV/SOT a nesmie byt’ v
rozpore so zameranim a ciel'mi OH.

37.6. V ramci generickej reklamy nesmt byt akymkol'vek spésobom prezentovane iné
subjekty (najmd ich obchodné mena, vyrobky, sluzby ¢i akékol'vek oznacenia sposobilé
identifikovat’ takyto subjekt) nez subjekt, ktory si dal schvalit’ taktto reklamu.



37.7. Genericka reklama nesmie uvadzat' zjavne nepravdivé a skreslené informacie, alebo
také, ktorych obsahom st poruSované vseobecne zavazné pravne predpisy alebo prava inych
0soOb ¢ institacii.

37.8. Neolympijsky partner nesmie byt priamym konkurentom z rovnakej oblasti Cinnosti
sponzora/partnera MOV a/alebo SOSV/SOT.

37.9. Genericka reklama musi byt’ preukazatel'ne uvedena na verejnost’ najneskor 90 dni pred
chranenym obdobim OH.

37.10. Genericka reklama a vSetky materialy K nej sa vztahujice musia byt riadne a vcas
predlozené na predchadzajuce schvalenie zo strany MOV alebo SOSV/SOM. Tieto
materialy/kampan, aspon v podobe konceptu, musia byt predloZzené v dostato¢nom ¢asovom
predstihu. Z predlozenej Ziadosti musi vyplyvat’ nielen obsah generickej reklamy, ale i jej
medialny rozvrh, ktory preukaze, ze reklama bude vysielandA minimalne 90 dni pred
chranenym obdobim OH. Reklama sa predklada na schvalenie vopred ozndmenym postupom.
MOV alebo SOSV sa k Ziadosti vyjadria do 10 dni.

38. V pripade reklamy na socialnych sietach nie je nutné poskytovat’ vopred notifikaciu
jednotlivych prispevkov, je vSak potrebné predlozit vopred plan reklamy v socialnych
médiach, povahu a planovany obsah prispevkov, ato najneskér 15 dni pre zverejnenim
zamyslanej reklamy. MOV alebo SOSV sa k planu vyjadria do 10 dni.

39. Utastnici OH mozu zverejiiovat’ jednoduché d’akovné odkazy olympijskym partnerom
a/alebo svojim osobnym neolympijskym partnerom na svojich osobnych webovych strankach
a/alebo osobnych ué¢toch na socialnych médiéach, a to aj pocas konania OH. Tieto prispevky
vSak:

a) nesmd zahinat' ziadne vyslovné vyhldsenie, ani implikovat’, ze ur€ity produkt alebo
sluzba zlepsili ucastnikov vykon,

b) nesmu zahfnat’ Ziadne osobné schvalovanie daného produktu/sluzby (odlisného od
pod’akovania sponzorovi za jeho podporu) a

c) musia reSpektovat’ zasady MOV a prislusného NOV, ktorymi sa riadia ¢innosti
nekompatibilné s hodnotami olympijského hnutia alebo konkrétneho NOV,

d) st obmedzené len na jeden d’akovny odkaz kazdému osobnému neolympijskému
partnerovi, ktory bude uverejneny prostrednictvom uctu ucastnika v socidlnych
médiach. Jeden identicky odkaz uverejneny v rovnaky ¢as na niekol’kych platformach
socidlnych médii sa na tento Gcel povazuje za jeden odkaz; takéto prispevky vsak
nemézu naznacovat komerény vztah medzi MOV, OH, NOV ani narodnym
olympijskym timom a neolympijskym partnerom,

e) Vv pripade preposielania alebo zdiel'ania obsahu z uétov MOV, OVOH, narodného
olympijského timu alebo NOV v socidlnych médiach, takto preposielany ¢i zdiel'any
obsah nemodze obsahovat dakovné odkazy ani iné odkazy na neolympijskych
partnerov,

f) nesmu na socialnych sietach obsahovat’ hashtag priamo spajajici prispevok s OH,
MOV, OVOH, narodnym olympijskym timom ¢i NOV,

g) nesmu adresatov uvadzat’ do omylu ohl'adom toho, ¢i za propagaciu znacky vo svojich
prispevkoch ucastnici OH obdrzali finan¢né plnenie alebo odmenu.
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VII. POSTUP PRI NEOPRAVNENOM POUZiVANI OLYMPIJSKEJ SYMBOLIKY

40. Podl'a Zakona o $porte, ak olympijska symboliku alebo paralympijskd symboliku pouziva
neopravnena osoba alebo ak sa pouZziva v rozpore s podmienkami suhlasu, vyzve prislusny
vybor tuto osobu na skoncenie neopravneného pouzivania a na nahradu S$kody. Na
prerokovanie a rozhodnutie suvisiacich sporov je prislusny sad.

41. SOSV priebezne monitoruje pouzivanie olympijskej symboliky a verejné marketingové
a reklamné aktivity v obdobi OH.

42. Ktokol'vek je opravneny podat SOSV podnet tykajuci sa podozrenia na neopravnené
pouzitie olympijskej symboliky. Podnet prerokuje a o d’alsom postupe rozhodne vykonny
vybor SOSV, ktory si na svoje rozhodnutie méze vyziadat’ stanovisko pravneho oddelenia
SOSV, alebo legislativno-pravnej komisie SOSV.

43. Ak olympijska symboliku pouziva neopravnend osoba alebo ak sa pouziva v rozpore s
podmienkami suhlasu, vyzve SOSV tato osobu:
a) na skonCenie a zdrZanie sa neopravneného pouzivania (stiahnutie z trhu, odstranenie
reklamy, a pod.), a
b) na nahradu Skody, nadhradu nemajetkovej ujmy, a to aj v peniazoch, a na vydanie
bezdévodného obohatenia.

44. Ak olympijskd symboliku pouziva neopravnena osoba, alebo ak sa pouziva v rozpore s
podmienkami sthlasu, SOSV ozndmi podozrenie zo spachania spravneho deliktu prislusnému
organu verejnej moci opravnenému na prerokovanie a rozhodnutie o spravhom delikte v
stlade so Zakonom o $porte.

45. PouZzivanie olympijskej symboliky v rozpore so Zakonom o Sporte je:
a) spravnym deliktom, za ktory mozno fyzickej osobe podnikatel'ovi a pravnickej osobe
ulozit’ pokutu od 300 eur do 30 000 eur,
b) priestupkom, za ktory mozno fyzickej osobe ulozit’ pokutu od 50 eur do 1 000 eur.

46. Spachanie spravneho deliktu spoc¢ivajuceho v pouzivani olympijskej symboliky v rozpore
S0 Zakonom o Sporte sa povazuje za zavazné porusenie povinnosti. Ak sa ho dopusti fyzicka
osoba podnikatel’ (§portovy odbornik) alebo pravnicka osoba (Sportova organizécia), ktoré su
evidované v Informa¢nom systéme $portu, spachanie spravneho deliktu sa po pravoplatnom
rozhodnuti spravneho organu (okresny urad v sidle kraja) vyznacuje v prislusnom registri
0s0b v Informa¢nom systéme Sportu.

47. Osoba v Sporte, ktorej bola pravoplatne ulozena sankcia za zavazné poruSenie povinnosti,
straca sposobilost’ prijimatel'a verejnych prostriedkov na Sest’ mesiacov od ulozenia sankcie a
v tomto obdobi jej nemoézu byt poskytnuté (odsuhlasene ani poukazané) prostriedky zo
Statneho rozpoctu, respektive ak sa splnenie podmienky sposobilosti prijimatel'a verejnych
prostriedkov vyzaduje aj pri poskytnuti prostriedkov z rozpo¢tov tizemnej samospravy alebo
miestnej samospravy, tak ani z tychto verejnych prostriedkov.

VIII. ZOZNAM PARTNEROV MOV A SOSV

48. Partneri MOV
e The Coca-Cola Company,
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e A0S,

e Dow,

e General Electric Company,
e Omega, Ltd.,

e Panasonic

e Procter & Gamble,
Samsung Electronics Co. Ltd.,
Visa International,
Alibaba Group,

Toyota

Intel

Airbnb

Allianz

Bridgestone

49. Partneri SOSV:
e Exkluzivny partner:
o Tipos, narodna lotériova spolo¢nost’, a. s.
e Generélni partneri:
o Toyota Central Europe — Slovakia s. r. 0.

o A4F
e Hlavni partneri:
o BILLASs.r.0.

o Slovensky plynarensky priemysel a.s.
o CZSlovakia, a.s.
o Allianz - Slovenska poistovia a.s.
e Partneri:
o Matador HOLDING, a. s.
e Medidlni partneri
o TASR
Novy ¢as
Fun radio
sport.sk
Dennik Sport
HN Hospodarske noviny
Pravda
o RTVS: Rozhlas a televizia Slovenska
e Dodavatelia:
o nH HOTELS Bratislava Gate one
fit4you
X-bionic ®sphere, a.s.
Monitora
Gabor spol. s. r. 0.
WinePlanet.sk

0O O O O O O

O O O O O

IX. ZAVERECNE USTANOVENIA

50. Tento manual nadobuda ucinnost’ ditom jeho schvélenia vykonnym vyborom SOSV a
uverejni sa bezodkladne na webovom sidle SOSV.
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